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facturacion en millardos EUR
en 2004: un balance.
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Después de tres anos de recesidn, la industria alemana del mueble 2 224 924 227 224
ha obtenido en el ejercicio anterior un leve incremento. Segun los w27 T s —
datos de la Oficina Federal de Estadistica en Wiesbaden, la factura- 21 e 20,3 o
cion del sector se incrementd en un 1,4% sobre 2003, alcanzando la 20 19.9
cifra de 21,1 millardos de EUR. Este valor es un 11,6% inferior a la 19 205 205 203 201 203
facturacion de 2000 y un 8,3% menor que la de 1995. A efectos 18 1" 177
comparativos podemos indicar que en la industria alemana de 17 \\
- y . . . 174 —E—N
transformacion en 2004 la facturacion media se incrementd desde 16  ss— 168
el ano 2000 en un 9,8% y con respecto a 1995 en un 36,7%. En todo 15 ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘
caso, la cifra no es tan alentadora si se piensa que el crecimiento en 1995 19961997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004
el afo 2004 se produjo en un ejercicio con cinco dias laborables mas . ) . -
. . Facturacion incluyendo asientos de automovil y trenes Facturacion depurada
que en el ano anterior.

Por otro lado, la estadistica citada no diferencia en los muebles de
asiento aquella subpartida referida a los asientos tapizados de
automoviles y trenes. Si se depura esta cifra, que supera los tres
millardos de EUR, el crecimiento del sector se reduce a un 0,4%,
con una facturacién de 16,8 millardos de EUR. (Véase grafico).
Diferenciando entre el mercado interior y las ventas exteriores, se
registré un aumento del 10,7% en los pedidos de exportacién y un
retroceso del 0,5% en las ventas alemanas. Por sectores, cabe
destacar la partida correspondiente a muebles de cocina, con un
incremento sobreproporcional debido a la clara vocacién exporta-
dora de este subsector. En todo caso, aunque se logré detener la
linea recesiva de afos anteriores, la coyuntura permanece dificil y
cabe pronosticar para 2005 un incremento poco significativo.

La industria alemana del mueble en 2004:

facturacion por segmentos (Total 16.800 Mill. EUR).

Colchones, 900 Mill. € (+1,9%)
Mueble modular

5.900 Mill. € (-1,6%)
Mueble de asiento

(depurada)
4.300 Mill. € (+0,7 %)

Muebles de oficina /
comercio
2.200 Mill. € (-1,9 %)

Muebles de cocina, 3.500 Mill € (+4,5 %)

Datos estructurales de la industr
Grupos de producto Facturacion % Empresas %

x 1.000 €
Muebles de asiento 7.553.575 | +3,3 281 |-5,4
Muebles oficina | comercio  2.149.270 @ -1,9 253 -8,9
Muebles de cocina 3.504.016 | +4,5 107 | -4,8
Otros 5.939.325 | -1,6 495 -8,6
Colchones 922.286 | +1,9 60 |-6,7
TOTAL 20.068.472 +1,4 1.196 -7,5

ia alemana del mueble en 2004.

empleados % horas % sueldos y %

trabajadas salarios brutos

x 1.000 x 1.000 €
40.270 | -4,2 59.353 | -2,4 1.159.053 | -2,3
17.756 -11,8 27265 = -9,2 550.365 -8,7
16.992 | -7,3 25.905 | -2,2 584.819 | -4,6
46.881  -7,6 69.506  -6,2 1.352.859  -6,8
5.724 | -41 9.252 | -17 142.260 | -3,0
127.623 -7,0 191.281 -4,8 3.789.356 -5,3
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Fuente: Mébelmarkt 3/2005.

Fuente: Mébelmarkt 3/2005.

Fuente: Statistisches Bundesamt, VDM/HDH.
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Alemania: Comercio exterior mueble
(mill. EUR)

Bélgica 466,2 371,2 +25,6
Francia 494,3 559,3 -11,6
Gran Bretana 433,0 428,0 +1,2
Paises Bajos 763,4 846,7 -9.8
Austria 537,7 573,8 -6,3
Espana 200,5 192,0 +4,4
Otros 4949 485,2 2,0
EU 3.390,0 3.456,2 -1,9
Europa del Este 612,4 579.,9 +5,6
Suiza 595,4 575,8 +3,4
Otros 58,0 42,6 +36,2
EUROPA 4.655,8 4.654,5 +0,0
China 100,7 93,4 +7,8
Japén 73,0 74,7 -2,2
Otros 117,5 119,3 -1,5
Asia 291,2 287,4 +1,3
América 2579 250,5 +3,0
Africa 31,1 28,9 +3,9
Otros 23,0 19,6 +17,3
TOTAL 5.258,0 5.240,9 +0,3
Dinamarca 320,2 344.4 -7,0
Italia 752,1 879,5 -14,5
Austria 283,6 307,6 -7.8
Otros 696,2 801,9 -13,2
EU 2.052,1 2.333,4 -12,1
Polonia 1.439,6 1.594,5 -9.7
Republica Checa 477,0 593,3 -19.,6
Otros 1.091,2 1.132,9 -3,7
Europa del Este 3.007,8 3.320,6 -9,4
Otros 435,8 431,4 +1,0
Europa 5.495,7 6.085,4 -9,7
China 473,9 BEUNG +35,2
Indonesia 129,5 126,3 +2,6
Otros 238,6 209,8 +13,7
Asia 842,0 686,6 +22,6
América 79,2 81,6 -3,0
Africa 300,6 270,1 +11,3
Otros 0,4 0,3 +33,3
TOTAL 6.717,9 7.124,0 -5,7

Fuente: Statistisches Bundesamt, VDM.

El comercio exterior aleman del
mueble en 2004.

Las importaciones alemanas de muebles disminuyeron en 2004
un 5,7% en comparacion a 2003, alcanzando un valor de 6.717,9
millones de EUR. Esto se debe basicamente al significativo des-
censo de las compras de muebles a Italia (-14,5%) y a Polonia
(-19,6%). En cambio, las ventas exteriores alemanas au-
mentaron levemente (+0,3%) el pasado ejercicio. Alemania
exportd muebles por un valor de 5.258 millones de EUR.

El desarrollo positivo de las exportaciones se debe basicamente a
la positiva evolucién de las exportaciones de muebles de cocina.
SegUn la Asociacion Alemana de la Industria del Mueble (VDM), la
facturacién exterior de este subsegmento registré en 2004 un
aumento cercano al 6,5%, registrando la cifra de 820,1 millones de
EUR. Es importante destacar que las exportaciones del grupo de
producto “otros” registraron un aumento destacable (+3,3%)
alcanzando un valor de 884,8 millones de EUR. En todos los demas
grupos de producto la facturacion exterior se mantuvo por debajo
de las cifras registradas en 2003. Sobre todo en el subsegmento de
muebles de comedor y dormitorio las exportaciones disminuyeron
un 4,6%, situandose su valor en solamente 694,1 millones de EUR.
Por lo que respecta a los muebles de asiento cabe hacer referen-
cia a un ligerisimo crecimiento (0,6%) de sus ventas exteriores,
situdndose éstas en 1.983 millones de EUR. La disminucién de las
exportaciones se hace patente sobre todo en las ventas a los mer-
cados de la Unién Europea. Destacable es la caida de las exporta-
ciones a Francia (-11,6%), los Paises Bajos (-9,8%) y Austria
(-6,3%). Es importante destacar que la facturaciéon de muebles en
los dos ultimos paises supone un 27% de las ventas totales de
muebles al extranjero. También debe mencionarse el importante
aumento de las ventas a Bélgica (+25,6%).

La disminucidon de las importaciones alemanas de muebles se
debe a la caida de las compras a los paises de la UE (-12,1%) y de
Europa del Este (-9,4%). Cabe destacar el aumento de las compras
de muebles a Rumania (26%) por un valor de 158,3 millones de
EUR. Debe citarse también el crecimiento de las importaciones de
mueble chino (+35,2%), que han doblado el valor registrado en
2002. La evolucién negativa de las importaciones de muebles se ve
reflejada en todos los grupos de producto.
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Aumento del consumo mundial de muebles.

En su estudio “World Forniture Outlook 2005", el instituto milanés
de investigacion de mercados CSIL pronostica para este ano un
incremento global del gasto en muebles.

En esa linea, los analistas del instituto estiman que la globaliza-
cion en el sector del mueble aumentara notablemente los flujos
comerciales internacionales.

Los mayores fabricantes de entre los paises industrializados son,
por este orden, EE.UU., Italia, Alemania, Japén, Canada, Reino
Unido y Francia, con un 59% de la produccién mundial. La cuota
global de los paises en vias de desarrollo alcanzaria un 23%, entre
los que cabe destacar China, Polonia y Brasil.

En cuanto a las cifras de comercio exterior, los paises lideres en
importaciéon de muebles son EE.UU., Alemania, Reino Unido,
Francia y Japdn. En exportacion, la lista viene encabezada por
Italia, seguida por China, Alemania, Canadd y Polonia.

El fendmeno estructural mas relevante de la economia mundial en
el sector del mueble es la mayor apertura de los mercados, de
forma que la ratio entre importacién y consumo de muebles

Producciéon mundial en 2004 (Total 220.000 mill. délares)

Italia 10%

EE.UU.

24% .
Alemania 8%
Otros paises

en vias de Canadé 4%
desarrollo
10% Reino Unido 4%
Brasil 1% Francia 4%
Méjico 1% China
Polonia 1% 9% Otros paises industrializados

17%

w Paises industrializados m Paises en vias de desarrollo

alcanzara previsiblemente en 2005 la tasa del 35%, cuando en
1995 era del 18%. Se espera que en este ejercicio se incremente
sensiblemente el consumo mundial (6%), crecimiento que se
mantendria durante 2006 (8%). Las cifras globales de exportacién
siguen esta dindmica: en 2004 se registraron 72.000 millones de
délares, se espera una cifra global de 76.000 millones de délares
en este ano y de 82.000 millones de délares en 2006.

Comercio global de muebles 1996-2006 (en millardos de $)

90

7% 82

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004* 2005** 2006***
Estimacion* Prondstico** Proyeccion***
Fuente: CSIL

La apertura del mercado mundial de muebles 1995-2005

( Importaciones/consumo globales)

25% 26%

0% 2% 2% 2%

15+—18%

1995 ‘ 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 ‘ 2004* ‘2005**

Estimacion* Prondstico**

Fuente: CSIL

Fuente: CSIL
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El mercado aleman de mueble de
jardin.

EL ultimo informe de la consultora BBE de Colonia sobre este
subsector, titulado “Garten 2004", describe con detalle el merca-
do aleman de jardineria, muebles de jardin y equipamiento domés-
tico para el exterior. Resumimos a continuacién algunos de los
puntos mas importantes.

Tamano del mercado.

Las ultimas cifras definitivas de este subsector, correspondientes
a 2003, arrojan un volumen de 10,5 millardos de EUR, de los cua-
les 993 millones corresponden a muebles de jardin, incluyendo
cubiertas y sombrillas. Las cifras de 2004, aun no confirmadas,
estiman un leve crecimiento de un 1%, aumento que continuara,
aunque a bajo ritmo, hasta el ano 2008. Cuota de mercado de los muebles para terrazay jardin

segun sus canales de distribucion (1999 y 2003).

Tendencias de consumo.
A diferencia de lo que ocurre en el mercado genérico del mueble,

sujeto a fuertes presiones de precio por el comercio “discount” y in % 1999
A . 25— = 2003

los canales de mobiliario para llevar y montar, el consumidor de 221 ,

mueble de jardin tiene una mayor disposicién a pagar un sobre- | 75 |-

precio por un plus de calidad y servicio, dado que este grupo obje-

tivo considera el jardin como simbolo de status y objeto de presti- | '~ 130 133 132 139

gio en la vivienda.

Los materiales preferidos son la madera, fundamentalmente de
teca, y los trenzados sintéticos resistentes a las heladas, aunque 5 —
cada vez hay mayor demanda de aluminio y de plastico de in-
yeccion del segmento mas alto de precio. Destaca el incremento “Gartencenter” Mercados del Comercio especia-
de la demanda de nuevas piezas de mobiliario como la hamaca o bricolaje lizado del mueble
la cesta-cabina de playa. Para todo tipo de muebles, de cualquier
material, rige la tendencia a la supresién de la distincién concep-  Fuente: BBE-Branchenreport .Garten”, 2004, Colonia
tual entre muebles de interior y de exterior, por lo que el mueble
de jardin se incorpora al invernadero o incluso al cuarto de estar, El mercado aleman de jardineria

y el consumidor exige del mismo criterios analogos de calidad y (precios al consumidor, en millardos de EUR)
durabilidad a los que requiere para el mueble de interior.

Oferta alemana y productos de importacion. 10,588 10,494 10,539 10,930
La oferta de la industria alemana se sitUa en el segmento mas alto 0™

de precio, por lo que sufre menos la presién a la baja generada por 8 -
los productos importados del sureste asiatico. Sin embargo, la 3,498 3,518 '

competencia se intensifica cada vez mas: en el periodo entre 1999
y 2003 las importaciones alemanas de mueble de jardin pasaron
de 317 a 381 millones de EUR (+21%), con un incremento del 21%.
Las exportaciones alemanas también crecieron, pasando en igual
periodo de 143 a 203 millones (+42%).

En cuanto a los canales de distribucidn, el producto de importacion

o S . 1999 2003 2004 2008
se suele distribuir en los mercados del bricolaje y mediante la [pronéstico) (est.)

venta por catalogo, en tanto que el producto aleman suele comer-
cializarse en los puntos de venta correspondiente a los “Garten
Center” y al comercio especializado de mueble para el exterior. Fuente: BBE-Branchenreport ,Garten”, 2004, Colonia

M Plantas para interior y exterior Utensilios de jardineria
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Las exportaciones Exportaciones espafolas: sector iluminacién (2000-2004) (en EUR)

UE | 248.459.596,08 | 297.656.198,88 | 268.062.844,23 | 265.808.204,31 | 264.367.349,55

Fuente: ICEX - ESTACOM

espanolas ante el

mercado aleman.

Las ventas del sector de iluminacién
espanol al mercado aleman en 2004
ascendieron a 31,5 millones de EUR. Esta
cifra supone un incremento del 7,3%
respecto a 2003, pero este aumento no ha . >
R e | N ENcuentro de fabricantes espanoles'de
teral del comercio con Alemania en este

sector, pues las importaciones espafiolas iluminacion Yy agentes comerciales alemanes:

ascendieron a 56,5 millones de EUR. Con
ello la tasa de cobertura queda en un 55,8%. | = f= 1L G0 rt/M, 13.06.2005.
En un analisis temporal, estas cifras supo-
nen una leve recuperacion respecto al ejer-
cicio 2003, pero quedan lejos del volumen
de exportacidon alcanzado en el binomio
2000-2001, con un maximo histérico en
este ano de 43 millones de EUR.

Entre las exportaciones espanolas, Alemania
ocupa el tercer lugar de los paises destino,
después de Francia y Portugal, con un 8,2%
del total de nuestras ventas al exterior
(7,4% en 2003).

Exportaciones espanolas:
sector iluminacion.
Principales clientes en 2004.

1 Francia 72.627.787,89
3 Alemania 31.560.702,35

5 Estados Unidos 20.877.101,67
7 Paises Bajos 12.603.589,22

9 Bélgica 10.338.569,46

TOTAL 382.198.685,34

Fuente: ICEX - ESTACOM
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La industria alemana de textiles para el hogar. Balance del ano 2004 y expectativas para 2005.

La coyuntura de la economia alemana para
2004 vino marcada por la atonia de la
demanda interna y un vigoroso impulso
exportador. El crecimiento econdémico
quedd en un 1,6%, algo por debajo de las
expectativas que se habian despertado al
comienzo del ejercicio.

En este contexto, la industria alemana de
textiles para el hogar se encontraba, por
cuarto ano consecutivo, ante una situacion
dificil. Por el lado de la demanda, los tex-
tiles para el hogar constituyen un sector
dentro de los bienes de consumo cuya com-
pra o reposicion puede retrasarse o apla-
zarse a voluntad en periodos de incertidum-
bre econdémica. Las ventas al mercado
interno experimentaron un retroceso del
4,7% vy las exportaciones sectoriales no
tuvieron la dindmica -que si se dio en otros
sectores- suficiente como para incremen-
tar de forma significativa la facturacion;
so6lo crecieron un 0,9% respecto a 2003,
quedando una cuota de exportacion proxi-
ma al 28,9%, cifra muy lejana a los parame-
tros de otros sectores que si pudieron com-
pensar con el negocio exportador la debili-
dad de la demanda interna.

Por ello, la consolidacion del tejido indus-
trial continué en 2004, con una reduccion
del 2,7% de las empresas productivas, que
quedaron en 180, y disminucion aun mayor,
del 5,4%, del nimero de empleados, con
una cifra de 18.880.

Por subsectores, el tejido de tapiceria expe-
rimenté un retroceso de la facturacion del
6,8%. El subsector de tejidos para cortinas
registrd un retroceso del 9,9% y los tejidos
para la decoracion se estabilizaron con un
moderado crecimiento del 0,5%. Por Gltimo,

TOTAL

el grupo de productos correspondientes a
ropa de cama sufrié un descenso del 4,1%.
Los prondsticos para el presente ejercicio
no son demasiado optimistas, aunque los
indicadores de confianza empresarial han
mejorado en los ultimos meses. El tipo de
cambio del EURy la tendencia al alza de los
precios del crudo son sin embargo dos fac-
tores que no van a estimular el negocio
exportador, en el cual residen —-pese a los
decepcionantes resultados de 2004- las
mayores expectativas de crecimiento del
sector aleman de textiles para el hogar.

Exportaciones espanolas: sector textil hogar confeccionado.
Principales clientes en 2004.

1 Francia 81.375.686,08

3 Alemania 18.695.001,95

5 Marruecos 13.451.955,13
7 Arabia Saudita 9.644.343,97
9 Grecia 8.194.347,91

271.120.432,98

Fuente: ICEX - ESTACOM

Exportaciones espaiiolas: sector textil hogar (2000-2004) (en EUR)

| 200 [ 2001  2002] 2003 2004
149.501.470,47 157.737.900,81 | 158.354.012,32 | 148.310.746,49 | 184.154.584,48

* Sin ampliacién de la UE

Fuente: ICEX - ESTACOM

Tamano del mercado aleman (2000-2003) (mill. EUR)

Produccion 1.769,752 1.627,816 1.205,408 1.106,198 -37,49%

1.231,066 1.256,162 1.388,729 1.380,539

- Exportaciones

(*) No se trata del consumo aparente, puesto que no se tienen en cuenta las variaciones de existencias.

Fuente: Oficina Estadistica Federal de Alemania, World Trade Atlas
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Alfombras artesanales.

Situacion del mercado aleman.

Segun datos de la European Carpet Impor-
ters Association (EUCA), con sede en Ham-
burgo, la tendencia negativa de mercado
puede considerarse superada, a la vista de
los datos ya disponibles, correspondientes al
primer semestre de 2004. En dicho periodo
las importaciones alemanas, primer merca-
do del continente, aln registran un descenso
del 2,35% en valor, con un incremento del
7,87% en cuanto al volumen. Los datos glo-
bales del mercado europeo suponen un cre-
cimiento general de las importaciones de un
3,8% en valor y del 14,69% en volumen.
Dichas cifras, consideradas de forma con-
junta, dejan margen para un moderado opti-
mismo. La asociacion pone de manifiesto
que una cifra significativa de operadores
comerciales se ha retirado del mercado
aleman en los ultimos anos, en un proceso
que los analistas consideran que continuara
a corto y medio plazo. Dicho fenémeno afec-
ta basicamente al comercio especializado
ubicado en los centros urbanos, que va ce-
diendo paulatinamente cuota de mercado a
las tiendas integrales de decoracion y a los
establecimientos comerciales de descuento.
Respecto al ranking de paises suministrado-
res de alfombras tejidas a mano al mercado
aleman, los principales paises son Iran, India
y Nepal, con una cuota muy poco significati-
va de los paises de la Unién Europea.

En total, Alemania importd en los primeros
seis meses de 2004 alfombras artesanales
por valor de 140,47 millones de EUR, lo
que expresado en superficie supone 2,86
millones de m?.

Importaciones alemanas
de alfombras artesanales

Ene-Jun 2004 Ene-Jun 2003 Variacion
(1.000 EUR)  (1.000 EUR) (%)

Iran 61.901 6.5277 -5,17

India____| 32039 29.885 721 |

Nepal 16.928 16.951 -0,14

Paquistan 11.518 9.549 20,62

Marruecos 3.932 3.560 10,45

UE

106 184 -42,39

Owos | 40554545 1078

Fuente: Haustex 2005
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La crisis coyuntural que experimenta la economia alemana en los
Gltimos anos afecta de forma muy acusada al sector de electro-
domésticos, que viene sufriendo descensos en la facturacion
durante los Ultimos seis anos.

En el ejercicio 2004 la facturacion del mercado interno descendio
un 3%, alcanzando los 6,1 millardos de EUR, segun la asociacién
sectorial ZVEIl. Para valorar la magnitud de esta crisis procede
recordar que en el afo 2000 dicha facturacion superaba los siete
millardos de EUR.

No obstante, hay que remarcar que el desarrollo del negocio en
2004 ha sido muy diferenciado en los distintos subsectores. En el
mercado interno, la evolucion fue especialmente negativa para los
aparatos individuales, con un retroceso medio en la facturacion del
6%. Los aparatos empotrados mantuvieron la cifra del ejercicio
anterior con algunos destacables incrementos (secadoras +6%
hornos +16%). Los pequefos electrodomésticos registraron un
descenso del 1% sobre la facturacion, y los grandes aparatos del
4,5%. En este ultimo caso, si se tiene en cuenta que las ventas
alcanzaron la cifra de 14 millones de unidades, similar a la del
ejercicio anterior, puede constatarse un claro descenso de los pre-
cios unitarios, que por lo demas afecté a todos los subsectores, en
mayor o menor medida. La erosion de los precios se produjo por la
numerosa oferta de producto extranjero en la tiendas de descuento
y en los mercados del bricolaje, que supuso un aumento de la cuota
de importacion, pasando del 66% al 72% del mercado.

Por el contrario, las ventas exteriores crecieron en 2004 mas del
8%, con una cifra de facturacion de 6,6 millardos de EUR, lo que
supone aproximadamente un 75% de la facturacion total de la
industria alemana. Los mayores incrementos se produjeron en las
exportaciones a Estados Unidos y a Europa Central y del Este, si
bien la fortaleza del EUR frend la dindmica de estos flujos de
importacion, centrados en productos de gama media-alta y alta.

En todo caso, con 39 millones de hogares, Alemania continla sien-
do el mayor mercado de Europa, con casi una cuarta parte de las
ventas totales de la region, por lo que el mercado interno se plan-
tea como el mayor reto para la industria alemana. A la vista del alto
grado de saturacion que puede observarse en el equipamiento de
los hogares (véase grafico), los esfuerzos de estimulo a la deman-
da deben focalizarse en la renovacion de los electrodomésticos.
Como indica el portavoz de la asociacion ZVEI, Dr. Zinkann (Miele),
la estrategia debe incidir en la politica marquista del producto
“made in Germany”, subrayando los elementos distintivos de la
calidad y el servicio, la comodidad de uso y la innovacidn tecnoldgi-
ca, sin entrar en la ruinosa espiral de precios que se produce en
determinados canales, con un permanente deterioro de los marge-
nes comerciales.
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T g
—
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Balanza comercial Espana-Alemania 2000-2004. Sectores del habitat.

Sector Habitat 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004

Export |Import [Saldo | Cobert | Export |Import|Saldo Cobert | Export | Import | Saldo| Cobert | Export | Import | Saldo| Cobert|Export|Import| Saldo| Cobert
Pav. y rev. 9537 | 0,96 (94,40 |9.914,61 | 91.17 0,94 90,23 | 9.693,39 | 81,29 1,63 | 79,66|4.973,54 | 85,77 4,19 | 81,58(2.047,73 | 89,08 2,83| 86,26|3.144,34
ceramicos
Muebles 162,42 (121,81 | 40,61 133,34 | 133,43 [ 135,61 -2,17 98,40 | 95,91 | 133,34 | -37,43 71,93 | 80,79 | 151,51|-70,71 53,33 70,94|214,87|-143,93 33,02
Iluminacién 42,33 | 39,56 | 2,77 | 107,01 | 43,03 | 4551| -2,49 94,54 | 3572 | 46,52 | -10,80 76,78 | 28,25| 53,28|-25,03 53,03 | 31,56| 56,56 | -24,00 55,80
Textil hogar 18,56 | 13,88 | 4,68 133,74 | 21,23 | 15,18 6,04 139,79 | 17,14 | 21,99 -4,85 77,93 | 14,79 | 2435| -9,56 60,73 | 18,70| 26,38| -7,68 70,87
confeccionado
Alfombras y 13,62 | 14,70 | -1,08 92,68 8,50 | 11,31] -2,81 75,16 7.30 10,34 3,04 70,62 517 8,87 -3,71 58,21 516( 10,23 -5,07 50,44
moquetas

Fuente: ESTACOM, 2005 | Moneda: EURO (millones)

En la tabla puede observarse claramente
que Espana en todos los sectores del habi-
tat, con excepcion de los pavimentos y
revestimientos ceramicos, presenta un
saldo comercial deficitario, que sigue una
evolucion creciente.

Menaje: reestructuracion de canales comerciales.

El sector del menaje se encuentra en
Alemania en una fase de profundos cam-
bios estructurales. Los deseos y priorida-
des del consumidor se transforman vy
generan una alteracién en su comporta-
miento de consumo y sus decisiones de
compra. Por ello, la comercializacién de
estos productos se encuentra actualmen-
te en un proceso de reestructuracion.

Estas son las conclusiones de la
Asociacion Federal Alemana para Mesa
Puesta, la Decoracion y el Menaje (GPK
Koln), que fueron expuestas durante la
conferencia de prensa que sus responsa-
bles organizaron en Frankfurt con motivo

La redistribucién de los flujos comerciales
entre los distintos canales puede resumir-
se brevemente en dos puntos clave:

1. El comercio minorista especializado
pierde cuota de mercado: si a principios de
2004 existian en Alemania 660 puntos de
venta exclusivamente dedicados al mena-
je, a principios de 2005 eran Unicamente
610. En el comerco especializado con sur-
tido de menaje y ferreteria la cifra pasé de
5.390 a principios de 2004 a 5.130 a fecha
1 de enero 2005.

2. Por el contrario, se han incrementado
notablemente las ventas de productos de

-
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Editor y responsable del contenido:
Oficina Econdmica y Comercial de
Espana en Diisseldorf

Jagerhofstrafle 32
40479 Disseldorf
T. 49 (0) 211. 493 66 26
F. 49 (0) 211. 493 66 29
dhc.dusseldorf@mcx.es

Coordinacion:

de la Feria Ambiente 2005. menaje en los departamentos especializa- logos
Las empresas del comercio especializado  dos de las grandes superficies del mueble Kommunikation und Gestaltung
que son miembros de dicha asociaciéon y equipamiento del hogary en otros cana- Hofaue 63

registraron un descenso medio del 2,7%
en su facturacion con respecto a las cifras
de 2003.

les alternativos (venta por catalogo, venta
por internet, superficies de discount, etc.)

42103 Wuppertal
T. 49 (0) 202. 24837-0

F. 49 (0) 202. 24837-10
goicoechea(@logos-kommunikation.de
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