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CNAE ANALIZADOS

CNAE 201. Aserrado, cepillado y preparacion
iIndustrial de la madera

CNAE 202. Fabricacion de chapas, tableros y
¥ paneles de madera

CNAE 203. Estructuras de madera y piezas de
carpinteria y ebanisteria para la construccion

CNAE 204. Fabricacion de envases y embalajes de
madera

CNAE 2051. Fabricacion de otros productos de
madera

CNAE 361. Fabricacion de muebles




CNAE ANALIZADOS

36 Fabricacion de muebles;
361 Fabricacion de muebles
3611 Fabricacion de sillas y otros asientos
36110 Fabricacion de sillas y otros asientos

B 3612 Fabricacion de muebles de oficina
36120 Fabricacion de muebles de oficina
3613 Fabricacion de muebles de cocina y bafo
36130 Fabricacion de muebles de cocina y bafo
3614 Fabricacion de otros muebles
36141 Fabricacidon de muebles domeésticos
36142 Fabricacion de muebles de jardin
36143 Fabricacion de otros muebles diversos
36144 Actividades relacionadas con la fabricacion de
muebles
3615 Fabricacion de colchones
36150 Fabricacion de colchones
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EL SECTOR
MADERA/MUEBLE

 EMPRESAS 40.000

=il EMPLEO 240.000

~ 8 INGR.EXP. 22.000

Millones Euros

Wil GASTO 189

Millones Euros

| +D+1




PRECISIONES
CONCEPTUALES

| nvestigacion: Indagacioén original y planificada que persigue descubrir nuevos
conocimientos y una superior comprension en el ambito cientifico o tecnoldgico.

Investigacion fundamental o basica: Ampliacion de los conocimientos generales
cientificos no vinculados directamente con productos o procesos industriales

Investigacion aplicada: Investigacion dirigida a adquirir nuevos conocimientos con vistas a
explorarlos en el desarrollo de productos o procesos nuevos, o para suscitar mejoras
sustanciales e importantes de productos o procesos existentes.

Desarrollo Tecnoldgico: Aplicacion de los resultados de la investigacion o de cualquier otro
tipo de conocimiento cientifico o tecnoldgico para la fabricacion de nuevos materiales,
productos, para el disefio de nuevos procesos, sistemas de produccién o metodologia para la
prestacion de nuevos servicios, asi como la mejora tecnoldgica sustancial de materiales,
productos, procesos o sistemas preexistentes. Esta actividad incluye la materializacion de los
resultados de la investigacion en un plano, esquema o disefio, asi como la creacion de
prototipos no comercializables y los proyectos de demostracion inicial o proyectos piloto,
siempre (I:|ue no se conviertan o utilicen en aplicaciones industriales o para su explotaciéon
comercial.

INNovacliON: Actividad cuyo resultado es la obtencién de nuevos productos 0 procesos
industriales, o0 mejoras sustancialmente significativas de los ya existentes; mediante la
incorporacion o mejora de nuevas tecnologias y metodologias ya desarrolladas en otros
ambitos, relacionadas entre otros, con disefio industrial, gestion, cooperacion empresarial,
equipamiento e ingenieria industrial, lanzamiento de la fabricacion y comercializacion de
nuevos productos y procesos o internacionalizacion.




El nuevo MANUAL DE OSLO

Tipos de innovacion, que abarcan una amplia gama de cambios
en las actividades de las empresas:

La innovacion de producto, que implica cambios
significativos en las caracteristicas de las mercancias o de los
servicios. Se incluyen tanto las mercancias totalmente nuevas
como los servicios y las mejoras significativas de los
productos existentes.

La innovacion de proceso, que representa cambios
significativos en los métodos de produccion y de distribucion.

La innovacion de organizacion, referida a la puesta en
practica de nuevos métodos de trabajo, tanto de la
organizacion como del lugar de trabajo y/o de las relaciones
exteriores de la empresa.

La innovacion de comercializacion, que refleja la puesta
en practica de nuevos metodos de comercializacion; desde
cambios en el disefio y el empaguetado hasta la promocion
del producto mediante nuevas politicas de precios y de
servicios.
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EMPRESAS
MADERA/MUEBLE

@ Empresas Mueble

B Empresas Madera




EMPLEO
MADERA/MUEBLE

@ Empleo Mueble
B Empleo Madera

OBSERVATORIO INDUSTRIAL DE LA MADERA




INGRESOS
MADERA/MUEBLE

0 Ing.Explat. Mueble
B Ing.Explot. Madera

OBSERVATORIO INDUSTRIAL DE LA MADERA
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TOTAL INVERSION®
Y GASTO EN 1+D

MADERA
32%

;_ _- : 30.000 MUEBLE

68%

MUEBLE
24.6 MILLONES DE EUROS

25.000

20.000 - -

15.000 | MADERA
11.7 MILLONES DE EUROS

10.000 1 18.786
Datos en miles de euros
>-000 - 5 257 m GASTOS DE CAPITAL
0 | e GASTOS CORRIENTES

MUEBLE MADERA




B INTERNACIONALES

O NACIONALES

OBSERVATORIO INDUSTRIAL DE LA MADERA



FEDIT D

PERSONAL DEDICADO
A l1+D

MADERA

PERSONAL DEDICADOA I+D  26%
Total: 1.052
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FINANCIACION DE LA 1+D

(Miles de Euros)

La participacion
30.000 - Empresarial en la
financiacion del Gasto
273 en 1+D a nivel Nacional
o, -
25(ID | EASE?:?I 54,49% -Fuente

B FONDOS DE AAPP
O FONDOS PROPIOS

MUEBLE



DESTINO DE LA
LA INVERSION

INVERSION EN I+D
(Mles de Euros)

B MADERA
0 MUEBLE

3.726 163
| | | 1.999 |

EQUIPO E TERRENOS Y ADQUISICION DE
INSTRUMENTOS EDIHCIOS SOFTWARE
ESPECIFICO
PARA HD




TIPO DE INVESTIGACION

(Miles de Euros)

o MUEBLE
8/a 7.305 8.584
2877

DEDICADOS A DEDICADOS A DEDICADOS A
INVESTIGACION INVESTIGACION DESARROLLO
FUNDAMENTAL  APLICADA  TECNOLOGICO




EMPRESAS INNOVADORAS

o MUEBLE
B MADERA

MUEBLE MADERA




TOTAL GASTOS INNOVACION

(Miles de Euros)

120.000

100.000

80.000

56.200
60.000
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20.000
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24.640

7 15501531
a1

IDMADERA  IDMUEBLE INNOVACI INNOVAC
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INNOVACION APLICADA

[ Los productos

W Los procesos

0 Otros efectos




FACTORES QUE DIFICULTAN
LA INNOVACION EN PYMES

\19,59 20,72

1486  13g3 1494

17,45

O Falta de financiacion de fuentes exteriores a la empresa
@ Coste demasiado elevado

0O Falta de personal cualificado

O Falta de informacion sobre tecnologia

B Dificultades para encontrar socios para innovar

@ Mercado dominado por empresas establecidas

B Incertidumbre respecto a la demanda de bienes y senicios innovadores
O No es necesario, debido a las innovaciones anteriores




FEDTD

COMPARATIVA GASTO

|+D+1 s/NACIONAL

0 TOTAL IDI MADERAMUEBLE
@ TOTAL IDI CUEROCALZADO
0 TOTAL IDI TEXTIL

0 TOTAL IDI PAPEL CARTON




COMO INCREMENTAR LA
|+D+1

e Resaltar atractivos del sector para
atraer a jovenes investigadores.

i Mejorar la relacion Sistema Ciencia

Tecnologia, favoreciendo la
Transferencia de Resultados

- Financiacion

®le Profundizar en los fundamentos

tecnoldgicos y econdmicos del
sector




REFLEXITIONES |

. * PYMES NO ESTRATEGIA DE 1+D+I

e« FRONTERAS IMPRECISAS ENTRE
|+D E INNOVACION

;— | « PLANTEAR OBJETIVOS DE 1+D+1

BASADOS EN LA MAXIMIZACION
DE LOS BENEFICIOS

ECONOMICOS Y SOCIALES:
SOSTENIBLES, DE CRECIMIENTO

Y COMPETITIVOS




REFLEXITONES 11

d « SECTOR COMPETITIVO SUJETO A
DESAFIOS MUY IMPORTANTES

Bl - COSTES; FALTA CULTURA;
“Mll TAMARO Y FORMACION

B) - LA AGENDA ESTRATEGICA DE
28 INVESTIGACION MARCO
REFERENCIAL DE LA 1+D+1




REFLEXIONES 111

§ - ACCESO A LA INFORMACION
= CONTABILIDADES ANALITICAS
~~—l -+ SECTOR MADURO. BAJAS BARRERAS

| IN/OUT
| « AMENAZA MERCADOS EMERGENTES

CCAA.
 NO GRANDES EMPRESAS TRACTORAS.
e POCAS EMPRESAS I+D+1




REFLEXIONES IV

. » LA I+D+1 DEBE SALIR DE LA VOZ DEL
CLIENTE. Implicar a la Distribucidon en
los proyectos de Innovacion

8 « CEFFOR (El Centro de Prospectiva de
- AIDIMA) y el Sistema de Inteligencia

Competitiva como herramientas ligadas
a la innovacion

FOCALIZAR LA 1+D+1 HACIA NIDOS Y
NUEVOS NICHOS

LA FORMACION BASE DE LA 1+D+1

FAVORECER ALIANZAS ESTRATEGIAS

SISTEMATIZAR LA 1+D+I. Fortalecer el
papel de las Oficinas Técnicas




