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editorial

nuestro pais, entre las que se incluye la maderay el

mueble, que sufren desde hace meses una situacién de
estancamiento, solemos achacarla ala accion de agentes externos
alapropiaindustria, como €l precio del petrdleo, lafortaleza del
euro o la competencia de paises emergentes, —para judtificar la
caida de las exportaciones—, o la debilidad de la demanda interna
—paraexplicar el bajo crecimiento de la produccién.

En lugar de seguir haciendo ese gjercicio de autocomplacencia,
€S necesario que empecemos a mirar alos problemas caraa caray
allamar a las cosas por su nombre, es decir, no buscar excusas a
una situacion sectorial que se viene arrastrando de afios atras y que
mas que en cuestiones coyunturales tiene su piedra de toque en
carencias estructurales del sector, comenzando por su excesiva
atomizacidn, las limitaciones de las empresas para invertir en
disefio e 1+D precisamente debido a su pequefio tamafio, su bajo
nivel de productividad en comparacion con otros paises de nuestro
entorno y |os problemas para mantener su competitividad frente a
competidores implacables y, en algunos casos, no demasiado
leales en sus précticas, |0 que hace que & comercio exterior sevea
también resentido.

Para superar de una vez por todas estas carencias
estructurales, se hace hoy mas que nunca precisa la puesta en

I a actual situacion de las industrias tradicionales en

marcha de un Plan Estratégico del

Sector Madera-Mueble, que pre-

sente, de manera integrada, el

conjunto de politicas que habria e Y
que activar para acabar por fin con
el déficit endémico de [+D, inno-
vacion, formacién, etc. que sufren
nuestras empresas y que no pueden
vencer individualmente y sin
apoyos.

Que las empresas espafiolas de
la madera y el mueble necesitan
acometer cambios que les ayuden a
enfrentarse a las nuevas condiciones que impone € mercado es
algo evidente, si no quieren quedarse fuera de juego y
desaparecer dejando paso a otras més preparadas, con lo que
eso supondria para la economia del pais. Lo que hace fata es
que exista voluntad politica para atgjar esta situacion y apostar
en serio por las industrias tradicionales en Espafia.

Un saludo atodos.

Francesc de Paula Pons Alfonso
Secretario General de CONFEMADERA y FEDERMUEBLE
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CONFEMADERA apuesta
por la innovacion
empresarial

en su Asamblea General

CONFEMADERA celebr6 el pasado 29
de junio en Madrid su Asamblea General,
con la presencia, entre otros, del presiden-
te de CEOE, José M2 Cuevas. Tras lareu-
nion del maximo érgano de gobierno de la
patronal de la madera, tuvo lugar unajor-
nada sobre innovacién y gestion del cam-
bio, en la que se abordaron los principales
retos alos que se enfrentan las empresas del
sector producto de los constantes cambios
en los mercados y en la sociedad en gene-
ral, que estén obligando alas empresas avi-
vir en un permanente proceso de adaptacién
alas nuevas exigencias.

Lajornadaseinici6 con laponenciadel
director de la Division Forestal de ENCE,
Fernando Nicolas, que subray6 la necesidad
deincidir en lamejorade laimagen del sec-
tor de la madera en la sociedad y promo-
cionar el uso de este material.

Por su parte, el catedrético de Aprove-
chamientos Forestales dela Escuelade Mon-
tesdelaUniversidad Politécnicade Madrid,
Santiago Vignote, vaticinod paralos proxi-
mos afios unamejoraeincremento delases-
pecies més conocidas y una optimizacion de
|os aprovechamientos, tanto en monte como
deresiduosy reciclaje, aunque también un
aumento en la utilizacion de materiales sus-
titutivos de lamadera.

A continuacion, €l director dela Ofici-
nadel sector espafiol delamaderay e mue-
ble en Bruselas, Patrizio Antonicoli, se cen-
tr6 en lareaccion de las empresas ante 10s
cambios impuestos por €l mercado, y afir-
mo que frente ala postura defensiva e in-
dividualista, los empresarios deben adoptar
una actitud dinamicay apostar por la coo-
peracion interempresarial.

Laclausuradelajornadacorrié acargo
del Secretario de Estado de Universidades e
Investigacién, Salvador Ordéfiez, quien pu-
so de manifiesto la necesidad de “incre-
mentar lal+D+| en Espafia hasta alcanzar
el 3% de PIB, para poder asi converger con
Europa en este aspecto, y que esos recur-
sostengan un retorno real en la sociedad” .

Pons, Garcia Moya y Ordéiiez.

Necesidad de una formacion
empresarial de calidad

Por Pedro Garcia Moya

Que laformacion es un pilar clave
de cualquier empresay, por extension,
de todaindustria que pretenda ser mo-
dernay competitiva, es algo que hoy
en diano se le escapayaanadie. Sin
embargo, cuando hablamos de forma-
cién solemos pensar fundamental-
mente en los trabajadores de la em-
presa, dando por hecho que solo ellos
tienen cosas que aprender y que solo
ellos necesitan actualizarse parallevar
a cabo adecuadamente su trabajo téc-
nico.

Larealidad estalejos de estavision
tan limitada, ya que en un mundo cam-
biante como el que nos hatocado vi-
vir, laaptitud del empresario para en-
frentarsey, —siempre que sea posible—,
adel antarse a esos cambios constantes
que constituyen el entorno en el que
deben desarrollar su actividad las em-
presas, es un factor decisivo para ga-
rantizar la buena marcha de un pro-
yecto empresarial.

Y cuando las cosas a nivel secto-
rial no marchan todo lo bien que nos
gustaria, con una produccion practi-
camente estancaday |as exportaciones
mostrando claros sintomas de debili-
dad, parece que es cuando todos bus-
camos las causas y las posibles solu-
ciones a esa situacion no deseada.

En un mercado global sometido a
una evolucién acelerada, el espiritu
emprendedor es imprescindible, pero
no es suficiente. Se necesita ademas
disponer de una formacién adecuada,
que capacite al empresario para afron-
tar los nuevos retos de la nueva eco-
nomia, desde las tecnologias de lain-
formacion y la comunicacion hastalos
nuevos sistemas de gestién. Pero a pe-
sar de su relevancia, los recursos dis-
ponibles son todavia escasos para cu-

brir todaslas
carencias y
alcanzar el
nivel deexi-
gencia que
hoy deman-
dacuaquier
industria
moderna.

Calidad, medio ambiente, comer-
cio exterior, marketing, direccion de
recursos humanos, prevencion de ries-
gos laborales, son temas que ho pue-
den dejarse de lado. No se trata de ser
un experto en todos ellos, sino de co-
nocer las novedades que van surgien-
do en los diferentes ambitos que afec-
tan alaempresay ser conscientes de
la necesidad de adaptarse gradual-
mente a ellas. Y a se sabe, renovarse o
morir.

El papel de los empresarios en el
disefio de una formacién empresarial
adecuada debe ser de total protago-
nismo, ya que nadie mejor que ellos
sabe cuéles son sus necesidades. Por
este motivo, uno de los objetivos de
CONFEMADERA es conseguir un de-
sarrollo adecuado de la formacion em-
presarial, en el que la Confederacion,
como patronal delamaderay e mue-
ble, se erijacomo lider a frente dela
capacitacion de los empresarios del
sector. Porgue sdlo con una formacion
de calidad se alcanzaran los niveles de
calidad, eficiencia, productividad y
competitividad que todos deseamos
para nuestra industria.

Pedro GarciaMoya

Presidente de la Confederacion Espariola
de Empresarios de |la Madera, CONFE-
MADERA



Disefio e innovacion.
DOMUS MEDITERRANEA 2004

Por Remigio Pellicer

Laprécticatotalidad de los empresa-
riosdelamaderay e mueble estamos de
acuerdo en que nuestraindustriatiene que
reaccionar ante la constante entrada de
producto extranjero, tanto procedente de
|os paises emergentes como de las pri-
meras potencias mundiales. Solo tenemos
que mirar los Ultimos datos de mueble im-
portado paratener unacierta sensacién de
alarma. Esto quiere decir que otros mas
agiles que nosotros estan ocupando nues-
tro hueco en el mercado.

Ciertamente, lasituacion que vivimos
no es facil. Por una parte, nos encontra-
mMOos con una competencia via precio de-
bido alos bgjos costes |aborales de los pa-
isesdel este europeo y del sudeste asiético.
Por otra, nos encontramos con la compe-
tencia de las grandes distribuidoras ex-
tranjeras caracterizadas por gercer un gran
poder de negociacion, y poseer un pro-
ducto exclusivo, con apariencia de disefio,
y con marca propia. Simultaneamente las
revistas especializadas estan introducien-
do e concepto de moda, como es el caso
de la estética oriental, zen o minimalista,
y por lo tanto, estan contribuyendo a acor-
tar los ciclos de vida de los productos.

Todo ello nosindicaque si queremos
permanecer en el mercado no tenemos
maés remedio que introducir un cambio en
laculturadelasempresas. Y esto signifi-
caque, lasempresas en particular y el sec-
tor en general, tenemos que disefiar una
estrategia de diferenciacion basada en la
calidad, el disefio y laimagen. Siempre
teniendo en cuenta que € disefio de esta
estrategia de excelencia empresarial tie-
ne que afectar por igual alagerencia, ala
produccién, € producto, lamarca, lapro-
mociony el marketing.

Actualmente, existen dos méximasin-
discutibles. Una, no podemos competir
solo con €l factor precio. Dos, €l disefio
no es la solucion de todos los males. El
disefio se tiene que integrar en todos los
ambitos de la empresa y, entonces, es
cuando puede actuar de verdadera herra-
mienta afavor de la competitividad, se
convierte en un valor intangible que otor-
gadiferenciacion y valor afiadido al pro-
ductoy alaempresa. Nuestro objetivo es
conseguir que nuestraindustria, quelain-
dustria espafiola del mueble, se proyecte
ante los consumidoresy los mercadosin-
ternacionales con un valor afadido, con
un producto diferenciado. Y hay que ac-
tuar asi, sencillamente, porque ladecision

de compra viene
marcada por la di-
ferenciacion, el
servicioy ladispo-
nibilidad répidade
los productos. Es
decir, la empresa
debe adecuarse al
entorno competiti-
VO que tiene a su
alrededor al cual
debe conocer, tiene que asumir unafilo-
sofia propia, unaidentidad propiay tiene
gue tener un mercado potencial con e que
debe coincidir.

Por ello estan importante el Proyecto
DOMUS MEDITERRANEA, porque su
objeto es abrir unaconexion directaentree
mundo del disefioy laindustriadel mueble.
Se trata de unainiciativa que hay que apo-
yary queaplaudir, porquetrabgjaafavor de
laincorporacion del disefioy lainnovacion
en lagestion y en la produccion empresa-
rial, que eslo mismo que decir trabajar pa
ra gque las empresas tengan mejores facili-
dades para penetrar en los mercados
internacionales. Y esfundamenta desarro-
llar estrategias de venta seguraen € exte-
rior, yano solo anive individua, sino que
con laayudade laadministracion, tenemos
gue organizarnos y vendernos en los mer-
cadosinternaciona es como unasolaindus-
tria: laindustriaespafiolade mueble, € in-
teriorismoy € hébitat.

Es fundamental el apoyo que por se-
gundo afio consecutivo estamos teniendo
por parte del Ministerio de Industria, Co-
mercioy Turismoy la Ferialnternacional
del Mueble de Vaencia, FIM. Este afio
ademéas contamos con la colaboracion de
Bancaja. Creemos que | as administracio-
nes tienen que comprometerse para ayu-
dar alas pymes aincorporar el disefio y
lainnovacién en sus estrategias de desa-
rrollo. El tejido empresarial tienefatade
formacidn en la gestion del disefioy tie-
ne también dificultad en reconocer lare-
levancia del mismo.

Por eso esperamos contar con una
tercera edicion de DOMUS MEDITE-
RRANEA, porque tratade movilizar ato-
dalaindustria para que integre unade las
méaximas de la competitividad de hoy en
dia: el disefio. (O vamos a seguir permi-
tiendo que otros mas 4giles ocupen nues-
tro hueco en el mercado?

Remigio Pellicer
Presidente de FEDERMUEBLE

La ciudad acogi6 la Asamblea
General de FEDERMUEBLE
y el 11 Congreso Nacional de
Disefio, organizado por la
Asociacion de Empresarios
delaMaderadela Region de
Murcia, AREMA

Murcia, punto de encuentro
de la industria espafola
del mueble

El pasado dia 16 de junio se celebr6 en
Murciala Asamblea General de FEDER-
MUEBLE, ala que asistieron representan-
tes empresariales de las 22 asociaciones y
federaciones del sector del mueble de todo
el territorio nacional. El orden del diain-
cluia, entre otros puntos, la situacién actual
por laque atraviesad sector asi como d tra-
bajo desarrollado por la Oficina del sector
en Bruselas, €l proyecto de creacion de la
CasadelaMaderay el Mueble, y lacon-
solidacion de dos proyectos de disefio que
desde el afio pasado se estan realizando en
el ambito estatal, como esDOMUS MEDI-
TERRANEA vy € Disefio Tutelado realiza-
do en varias comunidades auténomas.

El diasiguiente laatencion secentré en
el Auditorio delaRegién de Murcia, donde
tuvo lugar lasegundaedicion del Congreso
sobre Disefio e Innovacion en el sector del
mueble y la madera, organizado por ARE-
MA con la colaboracién de FEDERMUE-
BLE y el Gobierno Regional de Murcia, &
objeto de contribuir adifundir la culturadel
disefio y sensibilizar alas empresas sobre la
importancia de lainnovacion para mantener
lacompetitividad en laactual economiaglo-
balizeda.

El consejero de Cienciay Tecnologia
delaRegion de Murcia, Patricio Valverde,
inaugurd el Congreso, y entre los ponentes
y expertos que participaron se encuentran el
catedrético de disefio Manuel Lecuona, ex-
pertos y analistas, como Salvador Maldo-
nado del Banco Cetelem, y Javier Iborrade
AIDIMA vy disefiadores galardonados con
el Premio Nacional de Disefio, como Alberto
Liévore, y laempresa Oken, distinguidacon
el Premio Principe Felipe ala Excelencia
Empresarial.

El Congreso de Disefio naci6 en 2002
con cardcter bianual y con lavocacion de
crear un espacio paraladifusion de la cul-
turadel disefio y lainnovacion promovien-
do e debatey lareflexion sobre € futuro del
sector con la participacion de los empresa-
rios, laUniversidad, los profesionalesy la
Administracion Pablica
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Espafia exporta muebles
por valor de 737 millones
de euros en el primer
semestre

La exportacion de mueble espariol en e
primer semestre del afio se ha situado en
737,596 millones de euros, cifraque repre-
sentaun descenso del —3,7% respecto d mis-
mo periodo del afio anterior, segin informa
laAsociacion Nacional de Industrialesy
Exportadores de Muebles de Espafia,
ANIEME. Mientras tanto, laimportacion
de muebles ha alcanzado |os 905,750 mi-
Ilones de euros, un 20,9% més que en € pri-
mer semestre de 2003, cifraque sitialata-
sa de cobertura en un 81,4% con un saldo
negativo de —168 millones de euros.

Los resultados evidencian unaleve ra-
lentizacion del ritmo de crecimiento de la
importacion —en el primer trimestre crecio
cercade un 24%— mientraslasventas al ex-
terior de mueble espafiol muestran unaleve
recuperacion, yaque el descenso acumula-
do en €l primer semestre de 2004 (—3,7%)
esta dos puntos por debajo del acumulado
en el primer trimestre del gercicio (-5,6%).

La Comunidad Valenciana mantiene
su liderazgo en exportacion de muebles con
unas ventas a exterior entre eneroy junio
de 224,568 millones de euros (un —6,1% res-
pecto al mismo periodo del afio anterior).
Catalufia se consolida en el segundo pues-
to con un volumen de exportacion de mue-
bles de 169,341 millones de euros, cifraque
supone un crecimiento del 11,3% respecto
a mismo periodo de 2003. Seguidamente se
posicionan Pais Vasco (54,699 millones de
euros), Madrid (52,196 millones de euros)
y Andalucia (47,789 millones de euros), ci-
fras que suponen respectivamente un —4,7%,
-10,1%y 7,8% frente al primer semestre del
pasado gjercicio.

Respecto alos destinos de nuestras ex-
portaciones de muebles, destacan Francia
(233,760 millones de euros), Portugal
(104,569 millones de euros), Reino Unido
(51,902 millones de euros), Alemania
(42,689 millones de euros) e Italia (41,334
millones de euros).

Plan de Competitividad de las
Pymes de la Madera, PCPM

En el afio 2001, CONFEMADERA
presentd ala Direccion General de Poli-
ticadelaPYME d proyecto Plan de Com-
petitividad de las Pymes del Sector dela
Maderal (PCPM) en & marco del Plan de
Consolidacién y Competitividad de las
Pymes. Se trataba de un proyecto en va-
rias fases, integrante del Plan Global de
Modernizacion del Sector de la Madera
de la Confederacidn, que contaba con un
conjunto de objetivos especificos, rela-
cionados con la puesta en marcha de va-
rias lineas de servicios concretos a desa-
rrollar y consolidar en varios afios.

Las lineas de servicio desarrolladas
tenian que ver con diferentes aspectos que
afectan directamente a la competitividad
de las empresas del sector como el acce-
so a huevos mer cados, el medio am-
biente o la gestién empresarial, bus-
cando siempre poder ofrecer un panel de
servicios en €l que cada empresa pudie-
raidentificar sus necesidadesy paralas
cuales se ofrrecian soluciones.

Sin tratar de ser exhaustivos algunos
delos servicios llevados a cabo en lafa-
se 2002-2003 consistieron en el desarro-
Ilo de diagnésticos del perfil competitivo
para€l acceso anuevos mercados, planes
de mejora de la produccién, planes de
marketing, certificacion de la cadena de
custodia, introduccién ala gestion me-
dioambiental, oficinavirtual de gestion
medioambiental, interpretacion financie-
ra, el disefio como variable de definicion
de producto, etc.

LINEA DE ACCESO A NUEVOS
MERCADOS

Este servicio fue puesto en marchaen
el desarrollo de la primerafase del pro-
yecto como experiencia piloto con 25 em-
presas (2001-2002). La experienciafue

1 Parte integrante del Plan Global de Mo-
dernizacion del Sector delaMadera queinclu-
ye entre sus actividades todo un conjunto de me-
didas destinadas afortalecer la competitividad de
las empresas del sector.

valoradamuy positivamente tanto por las
empresas participantes como por los res-
ponsables de la gjecucion ddl servicio. De
los resultados obtenidos se pudo concluir
gue en muchos casos la estructura de pro-
duccion y la estrategia comercial de las
empresas partici pantes presentaban debi-
lidades, que probablemente supondrian
dificultades si el acceso a nuevos merca-
dos se hacia efectivo.

Asi para una segunda fase se consi-
der6 que estalinea de servicios debia que-
dar configurada por distintas etapas de
manera que, partiendo del diagnostico de
lasituacion de las empresas, pueda acom-
pafiarse su proceso de acercamiento alos
nuevos mercados, mediante tres servicios
especificos: Diagnostico del Perfil Com-
petitivo de cara a acceso a nuevos mer-
cados, Plan de Mgjora de la Productivi-
dad y Elaboracion de Planes de Marketing.

LINEA DE SOSTENIBILIDAD
MEDIOAMBIENTAL

Las actividades de esta linea comen-
zaron también durante 2001 mediante un
servicio de apoyo parala certificacion de
lacadenade custodia. Todas|astendencias
apuntan a que el respeto medioambiental
s cadavez mésimportante como e emento
determinante del consumo y por ello se
convierte en un factor clave paralas acti-
vidadesindustriales, y especiamenteenun
sector como el nuestro, que trabaja ma-
yoritariamente con recursos naturales. Por
este motivo de este servicio iniciado en el
afio 2001 surgieron nuevas lineas de ser-
vicio derivadas de lasiniciales que se han
gjecutado en esta segunda fase del Plan.



De maneraresumidalos servicioslle-
vados a cabo dentro de estalinea fueron:

» Implantacién de la certificacion
(FSC). En laprimerafase del pro-
yecto se prepard a varias empresas
paralaimplantacion de la certifica-
cién PEFC. En estasegundafase del
proyecto se quiso ampliar € servicio
a otro sistema de certificacion de
madera existente en Espafia, & FSC,
dando asi la oportunidad alas em-
presas de elegir uno u otro sistema.

» Implantacién de la certificacion
(PEFC). Enlaprimerafase del pro-
yecto se prepar0 paraeste sistemaa
varias empresas del subsector del
asarrio. En estasegundafase del pro-
yecto se quiso ampliar e servicio a
otros subsectores de lamadera.

» Primer acercamiento ala certifi-
cacion (PEFC-FSC). En laprime-
rafase del proyecto solo seredliza-
ron actividades deimplantacion sin
Ilegar las empresas a obtener laeti-
quetaafalta de superar laauditoria
correspondiente. En esta segunda
fase se abrid estanuevalineade ser-
vicio de manera gque las empresas
pudieran pasar también la auditoria
paracuaquieradelossistemasele-
gidos, FSC o PEFC.

Introduccion de Sistemas de Ges-

tion Medioambiental. Se trataba

éste de un nuevo servicio de apo-
yo centrado en lasostenibilidad del
propio proceso de transformacién
industrial, y no en la materia pri-
ma que lo alimenta. Lo que se pre-
tendia eraapoyar alasempresasen
su proceso de preparacion de caraa
unaeventud certificacion posterior,

através de lanormalSO 14000.

Oficinavirtual de gestion medio-

ambiental. Parafinalizar, este ser-

vicio tenia por objetivo facilitar el
desarrollo delas actividades de ges-
tion de los residuos peligrosos que
yallevan a cabo unabuena parte de
las empresas mediante el desarrollo

de un sitio web: http://mwww.rima-
sa.com/ desde €l que poder |levar
a cabo |as actividades técnico-ad-
ministrativas bésicas, requeridas en
lagestioén de estos residuos.

LINEA DE INNOVACION EN
LA GESTION EMPRESARIAL

Dentro de esta linea, seinicio duran-
te 2001 un servicio de apoyo a andlisis
de costes para peguefias empresas de
car pinteria. Sus buenos resultados pro-
piciaron la generacion de unanuevalinea
de actividad dirigidaalamejora dela
gestion delas empresas artesanales, que
siguen constituyendo un importante nu-
mero, especialmente en e subsector dela
carpinteria.

Esta linea de servicios puede consi-
derarse avanzada, en lamedida en que po-
ne su objetivo en un colectivo empresa-
rial que, de manera mayoritaria, se
encuentramuy alejado de los procesos de
gestion empresarial, entendida éstaen sen-
tido amplio.

L os servicios que se pusieron en mar-
chafueron:

» Asesoriaparalainterpretacion fi-
nanciera, através del que se desa-
rrollaun servicio de apoyo y una he-
rramienta informatica que, a partir
de laidentificacion de un nimero
deratios bésicos, permite a artesa-
no conocer la marcha de su peque-
fla empresay, por tanto, tomar de-
cisiones de gestion.

* Introduccion al disefio como va-
riable dedefinicion del producto,
concebido como un servicio de ase-
soriaindividualizada, de trabajo su-
pervisado y de intercambios de los
avances en base grupal, que les per-
mite afiadir valor a su producto.

Con un presupuesto en esta segunda
fase de 378.987€ y més de 500 empresas
participantes en todas las fases de este
Plan, CONFEMADERA se consolida co-
mo una patronal moderna capaz de dar
respuesta directaalaprobleméticadelas
empresas.

A este Plan pueden acogerse empre-
sas de todo el territorio nacional y esta
prevista su continuacién en préximos
anos.

Beatriz del Castillo
Directora Técnica CONFEMADERA

Esperanzador repunte
de las exportaciones de
productos de madera

Durante el primer cuatrimestre del
afo, las exportaciones espafiol as de pro-
ductos de madera alcanzaron los 289,15
millones de euros, |o que supone un in-
cremento del 3,85% respecto alas ven-
tas sectoriales al exterior logradas en el
mismo periodo de 2003, que fueron de
278,43 millones de euros.

Por Comunidades Auténomas, la Co-
munidad Valenciana se sitlia a frente de
|as exportaciones, con unas ventas por va-
lor de 76,16 millones de eurosy un incre-
mento del 12,35% respecto a 2003. Le si-
guen Galicia, con 69,08 millones de euros
y un aumento del 6,96%, y Catalufia, con
49,76 millones de euros y una subida del
1,25%.

A continuacién —y yarondando los 15
millones de euros- se sitian Castilla-La
Manchay Pais Vasco, que ha experimen-
tado un espectacular ascenso cercano al
49% en sus exportaciones de productos de
madera entre enero y abril de 2004.

En cuanto alos principal es destinos
de nuestras exportaciones, destaca Portu-
gal (56,65 millones de euros), Francia
(47,02 millones de euros), Estados Unidos
(30,46 millones de euros), Reino Unido
(28,43 millones de euros) e Italia (13,07
millones de euros).

Respecto a las importaciones, conti-
nlan creciendo, con 692,83 millones de eu-
ros en el primer cuatrimestre, frente alos
670,98 millones de euros acumulados en
abril de 2003, con lo que resulta un creci-
miento del 3,25%. Laregién masimporta-
dora en el periodo analizado vuelve a ser
laComunidad Valenciana, con 155,97 mi-
Ilones de euros en compras (+3,88%), se-
guida de Catal ufia, con118,69 millones de
euros (+10,91%). Galicia, a tratarse de una
region productora de madera -y por tanto
con unamenor demanda de materia prima-,
aparece agui en tercer lugar, con 89,44 mi-
Ilones de euros en importaciones de made-
ray productos de madera (+13,19%).

Los principal es paises de origen de
nuestras importaciones son Francia (93,79
millones de euros), Portugal (82,62 mi-
Ilones de euros), EE.UU. (69,68 millones
de euros), Alemania (56,21 millones de
euros) y Suecia (47,49 millones de euros).
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Finaliza el proyecto medioambiental | _ AE

La Caja de Ahorros del Mediterraneo, CAM, ha prestado su apoyo a esta iniciativa a
través del patrocinio de la Estrategia Medioambiental del Sector de la Madera

El de la madera es un sector de bajo
impacto medioambiental relativo, pero la
maés significativa de sus materias primas
—la madera— es un recurso natural cuya
utilizacion ha sido percibida de manera
diferentealo largo del tiempo. De hecho,
unamayor utilizacion de lamaderaes me-
dioambientalmente beneficiosa, sobre to-
dosi elo sirve paradisminuir lade otros
materiales de mayor impacto. Lo que si
es un elemento clave, en términos de la
sostenibilidad de la actividad ambiental
del sector delamadera, es utilizar éstade
formaeficiente.

Ademés, € impacto ambiental del sec-
tor no es Unicamente €l producido por la
materia primabésica, sino que en €l pro-
ceso de transformacion entran otros ele-
mentos que provocan un impacto signifi-
cativo através delageneracion de efluentes
liquidos, residuos peligrosos, emisiones ga
Seosas'y contaminacion acUistica, asi como
debido a consumo de aguay energia.

El proyecto Relntegra que ahora ace-
bay que cuenta con la contribucién del
instrumento financiero LIFE delaUnién
Europea, se planted con el objetivo de
resolver estos problemas para:

* Incrementar €
rendimiento
ecolégico del
sector redu-
ciendo lapro-
duccién dere-
siduos inertes
y re-integran-
do al proceso
industrial los
residuos de
madera que se
generen en
cuaquier pun-
to del ciclo.

e Alargar ladu-
racion del ciclo devida dela ma-
deramésaladelasactividadesin-
dustriales, identificando cualquier
fuente de residuos que no esté sien-
do utilizada—o que esté siendo in-
frautilizada— en la actualidad.

» Generar mecanismos que permitan
que las pymes del sector de lama-
dera puedan incrementar la efi-
ciencia de su utilizacion de lama-
dera y disminuir su impacto
ecol6gico global.

Relntegra comenzé su andadura afi-
nales del afio 2001 y finaliza ahora, en
septiembre de 2004, aunque no asi las ac-
tividades ligadas ala difusion de los lo-
gros medioambiental es obtenidos duran-
te su desarrollo y de los materiales
técnicos y divulgativos editados durante
estos tres anos.

A lo largo de este tiempo el pro-
yecto se ha desarrollado en diferentes
fases que pueden esguematizarse como
sigue:

I
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» Fase 1. Elaboracion del modelo

» Fase 2. Contraste ddl Sistema Reln-
tegra

» Fase 3. Creacion del Crédito Reln-
tegra

» Fase 4. Difusion de resultados

Con €l objetivo de optimizar los re-
sultados medioambientales del ciclo pro-
ductivo de la madera, el proyecto co-
menz6 con una serie de estudios
subsectorial es destinados a caracterizar
el ciclo de vida de la madera, identifi-
cando insumos, fuentes alternativas de
materias primas, focos de impacto am-
biental, residuos, subproductos... Para,
posteriormente, elaborar un plan de me-
joras que contribuyera a minimizar los
impactosy maximizar €l rendimiento de
lamadera.

Las mejoras identificadas
fueron probadas mediante expe-
riencias piloto en cercade 100

través de su aplica-
cion en cada uno de
los subsectores, pre-
tende obtener un
efecto sinérgico que,
en definitiva, sirva
para minimizar el
impacto ambiental
del sector en su con-
junto.

INTERTH
MIUERLL

Finalmente, en
el marco del pro-
yecto se han desa-
rrollado una serie de
productos cuyo ob-
jetivo es difundir las
conclusiones obte-
nidas en el marco del proyecto. En es-
te sentido se han editado seis guias em-
presariales, en inglésy en espafiol, que
seran distribuidas y presentadas en to-
do el territorio na-
cional, asi como en
los més importan-
tes eventos secto-
riales de caracter
nacional e interna-
cional. Estas guias
estéan dirigidasalas
pymes, centradas
en otros tantos sub-
sectores —rematan-
tes, aserraderos, ta-
bleros, envases,
carpinteriay mue-
ble, y recuperado-
res de madera— que
recogen las princi-
pales conclusiones
alcanzadas con el

empresas, de formaque se pudo K L 1 ]
comprobar tanto la utilidad real -
—entérminosambientdes- deca =
daunade€llas, como laviabi- E—_ — =

lidad de su aplicacion por parte

de las empresas. u_%_m;;: “ﬂu Hﬂs
Laintegracion delas mejo- m__#-__

ras validadas en cada subsector
del ciclo productivo ha permi-
tido generar el Sstema Relnte- =
gra, un modelo sectorial de me-
jora medioambiental que, a

T

proyecto Relntegra, asi como las pro-
puestas de mejora que se pueden im-
plantar en cada sector para mejorar la
eficiencia medioambiental de las em-
presas.

También se han desarrollado dos
aplicaciones informaéticas —una de au-
todiagnéstico y otra para el andlisis de
los costes y laeficienciade las mejoras
medioambientales—. Ademés, se ha edi-
tado el Manual Relntegra, que recoge
todos los aspectos del modelo genera-
do.

Por dltimo con € objetivo de facilitar
laimplementacion del Sistema por parte
de las empresas, se acordé con laCgjade
Ahorros del Mediterraneo, CAM, lapues-
taen marchade un producto financiero de
condiciones preferentes, € Crédito Reln-
tegra.

ablACIORE:
ML ORRBIENRLES
T SORGEE

En breve, las guias, como
€l resto delos materiales de di-
fuson, esaran disponiblesatra
vés de Internet, en lapéagina
web del proyecto www.confe-
madera.com.

Durante todo el desarro-
Ilo del proyecto se han lleva-
do a cabo numerosas activi-
dades de difusién como
- jornadas, ruedas de prensa,
etc. que continuardn en un fu-

s turo.
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Exigencias fitosanitarias para la madera

Proyecto subvencionado por el Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion

nte la nueva sociedad cada vez
A mas global, laincorporacion de

los paises del Este de Europay
el climade mundializacion, laindustria
del aserrado en Espafia se enfrenta anue-
VOS retos que ponen a prueba su compe-
titividad. En los planes de asistencia téc-
nica elaborados en afios anteriores con
la colaboracion del Ministerio de Agri-
cultura, Pescay Alimentacion, se hade-
tectado que entre los factores que van a
influir en lamejora de laindustria del
aserrio destacan precisamente |os pro-
cesos que garanticen lacaidad de lama
dera aserrada

La FAO adopt6 en el afio 2002 una
Norma Internacional sobre Medidas Fi-
tosanitarias conocidacomo NIMF n.° 15,
relativa alas Directivas para reglamen-
tar el embal aje de madera utilizado en el
comercio internacional. Dado que los
embalgjes de madera estén a su vez com-
puestos por madera aserrada, |0s aserra-
deros se ven afectados por esta Norma
Internacional.

Desde entonces varios paises han ido
adoptando dicha norma, y en plazo bre-
ve de tiempo seran numerosos | os paises
que exigiran su cumplimiento paralosen-
vases de madera que entren en ellos. Al-
gunos de estos paises son China, paises
de laNAPPO —Estados Unidos, México
y Canada- Australia e incluso la propia
Union Europea.

En concreto estas medidas exigen
gue paraevitar problemas fitosanitarios
de plagas, etc. lamadera aserrada desti-
nada a cualquier envase o embalgje de-
be ser sometida a alguno de estos trata-
mientos:

* Termotratado de la madera a 56°
durante 30 minutos en el corazén
delamisma.

CONFEMADERA

» Fumigacién con bromuro de me-
tilo.

Estas exigencias obligaran aque la
madera que sirven los aserraderos parala
elaboracion de los envases y embal ajes
gue, hastael momento, eramaderaverde
—sin secar— tenga que ser tratada en los
secaderos que habitualmente tienen
estasindustrias. En ocasiones se
puede efectuar el trata-
miento sin pro-
ceder a secado,
aungue esto no
es posible ha-
cerlo en todos
los secaderos.

Asimismo
estetrata-
miento
deberea
lizarse en
unas condiciones
muy concretas de tempe-
raturay tiempos que no son las ha
bitualesy paralas cuales es necesario es-
tablecer un programa de control.

Otra posibilidad es que los envases
de madera sean tratados de acuerdo las
condiciones anteriores unavez fabrica-
dos. Los envases y embal g es recupera-
dos también se ven afectados por estas
medidas.

El Ministerio de Agricultura, Pescay
Alimentacion através dela Direccion Ge-
neral de Sanidad Vegetal haelaborado €
programa de control que de forma muy
bésica consiste en la creacion de unos re-
gistros de empresas a las que se conce-
dera un nimero de certificado.

L os aserraderos que Sirvan madera pa-
raembalgje, |os fabricantes de envasesy
embalgjesy los recuperadores de éstos,
deberédn llevar un control del tratamiento

y latrazabilidad hastasu clientey ser ins-
peccionados anualmente.

Es necesario establecer un procedi-
miento compartido por todos los fabri-
cantesy por las entidades de inspeccion
para demostrar que la madera ha alcan-
zado 56° durante 30 minutos en e cora-
z6n de lamismay éste depende de dife-

rentes pardmetros como las

dimensiones de

lastablas, €l tipo

¥ de secadero, las

sondas que se uti-

licen de testigos,

las especies de
madera, etc.

Con este

- Plan de Asis-

- tencia Técnica

. apoyado por el Mi-

nisterio de Agricultura,

Pesca y Alimentacion se

pretende desarrollar y difundir in-
formacion préctica para los pequefios
aserraderos sobre las exigencias fitosa-
nitarias antes sefial adas.

Losresultados del proyecto se difun-
diran através de un folleto, publicacio-
nes sectorialesy mediante la paginaweb
www.confemadera.eAR_MADERA/ a
todo el conjunto del sector.

Parala elaboracion del estudio, que
abordara|as caracteristicas necesarias pa
rael secado delamadera de acuerdo con
estas exigencias asi como las tecnologi-
as comunmente disponibles en los ase-
rraderos, CONFEMADERA contaracon
€l asesoramiento técnico del Instituto Na-
cional de Investigacion y Tecnologia
Agrariay Alimentaria, INIA.

e

CONFEMADERA
Dpto. Tecnologiay Medio Ambiente

MINISTERIO
DE AGRICULTURA, PESCA
Y ALIMENTACION
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FIM celebra en 2004 la mejor edicion de su historia

Con un recinto de excepcion, nuevos espacios expositivos, la oferta y demanda nacional e internacional mds cualificada e
importantes mejoras en infraestructuras, comunicaciones y servicios, la Feria Internacional del Mueble de Valencia consolidard
en su 41 edicién su posicionamiento como foro comercial de contrastado prestigio y encuentro lider del sector a nivel mundial

aFerialnternacional del Mue-
L blede Valencia, FIM, (27 de sep-

tiembre-2 de octubre de 2004)
afronta su citaanual con e mundo del hé&-
bitat con grandes expectativas en la que
estéllamadaa ser lamejor edicion de su
historia.

L os miles de profesional es que parti-
cipen en FIM 2004 seran testigos de ex-
cepcidn de las excelentes mejoras en ma-
teriade infragstructuras, comunicaciones
y servicios derivadas de la finalizacion
del proyecto de moder nizacion y am-
pliacion de Feria Valencia, que culmi-
na este afo consolidando a esterecin-
to como e mayor y mejor palacio ferial
de Espafiay uno delos masimportan-
tes de Europa.

En este contexto, FIM 2004 celebra
una edicion sin precedentes creciendo
en todos sus par ametr os. superficie de
exposicion, firmas expositoras, nuevos
espacios, compradores y paises repre-
sentados, etc., reafirmando asi su presti-
gio como foro internacional de excepcion
para hacer negocios.

Con una superficie total de
130.000 m?, las novedades més signifi-
cativas vienen este afio del lado dela ofer-
ta, con la puesta en marcha de nuevos em-

en el segundo semestre del ario.

plazamientos en el marco expositivo y
una mayor profundizacioén en la sectori-
zacion.

En este sentido cabe destacar que la
inauguracion del Pabellon del Disefio
Europeo (queintegra por primeravez
en €l escaparatedel certamen oferta de
Mueble de Cocina) conviertea FIM en
€l inico certamen a nivel mundial con
un espacio especifico destinado ala me-
jor oferta de mueble de disefio de alta
calidad hecho exclusivamente en Eu-
ropa.

Con el disefio como baluarte de una
gran ofertaintegral del hébitat, FIM se
reafirmara en 2004 como escaparate de
tendencias y novedades del sector, co-
mo punto de encuentro de prestigiosas
firmas de todo el mundo y de los im-
portadores, prescriptores e interioristas
mas reconocidos, consolidando su po-
sicionamiento como encuentro lider del
sector anivel mundial en el segundo se-
mestre del afio.

SUPERFICIE EXPOSITIVA
LaFeriaInternacional del Mueble

de Valencia presentara en 2004 una su-
perficie expositiva de 130.000 m?.

Evolucion superficie FIM
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EXPOSITORESY VISITANTES

El 27 de septiembre, FIM abrird sus
puertas con la prevision de albergar en su
escaparate expositivo amas de 1.300 fir -
mas detodo el mundoy mejorar €l éxi-
to de visitantes de 2003 (88.201 pr ofe-
sionales de los cinco continentes).

En este sentido cabe destacar que ya
en el mes de febrero més del 93% de las
firmas expositoras de FIM 2003 habian
confirmado su participacion en la proxi-
maedicion, un elevado nivel defideliza-
cién a que se unelagran expectacion que
la41 edicion del certamen ha generado
durante todo €l afio en las distintas accio-
nes promocionales llevadas a cabo en €l
exterior.

NOVEDADES DE FIM 2004:
PABELLON DEL DISENO
EUROPEO Y PABELLON 5,
PABELLON CULTURAL

El nuevo Pabellén del Disefio Eu-
ropeo (Pabellén 6 de Feria Valencia)
abanderalas novedades que en €l &reaex-
positivaveran laluz en FIM 2004. Un to-
tal de 30.000 m? albergaran las Ultimas
propuestas de prestigiosas empresas eu-
ropeas que compartiran espacio con otra
de las iniciativas que nacen en esta edi-
cion: la incorporacién de oferta de
Mueble de Cocina de Disefio.

Asimismo, FIM presenta en 2004 su
otro gran proyecto: lainauguracién del
Pabellén 5 de Feria Valencia, el Pabe-
I16n Cultural de FIM; un nuevo empla-
zamiento de vanguardiaa mas alto nivel
donde se mostraran todas las propuestas
de FIM Cultura 2004.



Concebido como espacio de referen-
ciainternaciona paralacultura, el dise-
fioy el habitat, este nuevo enclave sera
testigo de excepcion de las nuevas ten-
dencias propuestas tanto por jévenes di-
sefiadores como por profesionales del sec-
tor de prestigio internacional.

PROFUNDIZACION EN LA
SECTORIZACION

FIM 2004 profundizaraen la sectori-
zacion de su oferta con €l fin de optimi-
zar el tiempo de estancia del comprador
en el certamen y potenciar asi la rentabi-
lidad de su participacion.

En este sentido, el escaparate exposi-
tivo estara distribuido en un total de 8
sectores: Clasico— Alta Decoracion —
Moderno (en el que se expondra la
oferta de tapiceria modernay comer -

cial) — DIN, Disefio Internacional —
Ruastico, Rattan y Jardin — Home Offi-
ce—Descanso —DE>CO Cevider, enlos
gue se integrara la oferta que hasta aho-
rase presentaba en el sector denominado
Tapizado.

MAS DE 500 IMPORTADORES
PARTICIPAN EN FIM 2004
INVITADOS POR EL
CERTAMEN

FIM hallevado a cabo durante e gjer-
cicio 2004 una amplia actividad promo-
cional en los mercados exteriores con el
fin de atraer a los importadores, pres-
criptores e interioristas méas destacados
del mundo a su 41 edicidn.

En este sentido, més de 500 com-
prador es de los cinco continentes par-
ticiparén invitados en FIM 2004 en €l

marco del programa de misiones inver-
sas que el certamen lleva a cabo anual -
mente.

LOSPRINCIPALESMEDIOS
DE COMUNICACION
INTERNACIONALES SE DAN
CITA EN FIM 2004

Igual mente, en el marco de los pro-
gramas de misiones inversas, FIM 2004
contara con |la presencia de representan-
tes de los medios de comunicacién més
importantes de todo el mundo, ofrecien-
do a sus expositores la excel ente oportu-
nidad de proyectar sus novedades atra
Vés de estas prestigiosas publicaciones.

En la edicion de 2004, se ha produci-
do un destacado crecimiento tanto en me-
dios de comunicacién, como en cuanto a
paises de origen de estos medios se re-
fiere, pasando a duplicarse respecto a
2003.

En total estaran representados en la
41 edicion de FIM més de 100 medios
de comunicacién de méas de 30 paises.
En este sentido, |os medios de comuni-
cacion internacionales invitados en el
marco de este programa de misiones in-
versas aFIM procederan de: Bélgica, Bul-
garia, Chile, Hungria, Lituania, Portugal,
Azerbayéan, Canadd, Chipre, Grecia, Po-
lonig, India, Croacia, Republica Checa,
Kazagjstan, Alemania, Dinamarca, Esta-
dos Unidos, Francia, Reino Unido, Italia,
Australia, Letonia, Corea, Singapur, Li-
bano, Suecia, Rusia, Japon, Emiratos Ara-
bes, Estoniay Finlandia.

FIM 2004, EL MEJOR
ESCAPARATE DEL HABITAT

Todas las novedades sefialadas, uni-
das alacelebracion conjuntade FIM con
laFeria Internacional de lalluminacién
(FIAM) y DE>CO Cevider, se constitu-
yen como garantias para afirmar que los
profesionalesdel sector del mueble en-
contraran en Valencia a partir del 27
de septiembr e de 2004 el mejor esca-
parateintegral del habitat.

| madera y mueble en formacién
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Esta nueva ubicacion permite a FIM Cultural presentar su Gran Proyecto en un marco
de destacada singularidad que ocupara mas de 11.000 m?

FIM cultural estrena emplazamiento en 2004:
el nuevo pabellon 5 de Feria Valencia

Las propuestas mds innovadoras, el disefio de mayor nivel, ponentes de contrastado prestigio internacional y
un enclave sin parangén consolidardn a FIM Cultural en 2004 como el foro internacional de la vanguardia

IM Cultural estrena nuevo em-
Fplazamiento en 2004: el nuevo
Pabellén 5 de Feria Valencia, un
gran espacio expositivo de mas de
11.000 m? cuyo disefio de vanguardia

compite en espectacularidad con los
contenidos que albergara en su interior.

En este sentido, FIM Cultural pre-
sentara en 2004 un gran proyecto, lleno
de propuestas novedosas, creatividad e
innovaci én en sus espaci 0s expositivos
y con destacadas areas tedricas —con po-
nentes al mas alto nivel— que lo conso-
lidaran como un espacio referencial pa-
rael conocimiento del habitat.

FIM Cultural 2004 se posiciona asi
como reflejo de las nuevas tendencias,

PABELILOM 5

DOl S MEDNTE RFAME &
EL FORNEMNIR OE MI PASADO

del mueble.

proyectando un muestrario de pro-
yectos innovadores e interesantes ini-
ciativas fruto del talento de jovenes di-
sefiadores y de profesionales ya
consagrados.

Y todo ello en un emplazamiento
singular. El nuevo Pabellén 5 de Feria
Valencia que entre el 27 de septiembre
y €l 2 de octubre sera el Pabell6n Cul-
tural delaFerialnternacional del Mue-
ble de Valencia

Laimportancia de este nuevo esce-
nario radica, —ademés del importante
aumento en la superficie expositiva que
ha posibilitado a FIM Cultural en 2004
crecer en contenidos—, en que permite
diferenciar y posicionar a este evento

L. DECDORADORES

ALY I COiM

ERADAS B GALEFIADE MAEETROS
ESLUELRS

como un foro de méaxima atraccion ca-
paz de dinamizar, promocionar y aglu-
tinar a nuevas promesas y a nombres
propios del disefio, en el marco de un
espacio referencial especifico para el
encuentro entre cultura, disefio e in-
dustria.

El coordinador dela comision de
FIM Cultural, José Cosin, ha desta-
cado “la satisfaccion de todos los que
formamos parte de este gran proyec-
to que supone un hito para la historia
deFIM yFIM Cultural y que alavez
nos abre las puertas a la consecucién
de nuevos y mayor es retos que conso-
liden a este evento cultural como foro
internacional de la vanguardia del
mueble”.
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El jurado ha destacado la calidad, innovacion y creatividad de los proyectos presentados

Los premios internacionales de disefio cDIM ya

tienen ganadores de su edicion 2004

El jurado de la XXII edicion de los
Premios I nternacional es de Disefio cDIM,
—galardones que convoca la Feria Inter-
nacional del Mueble de Valenciaen el
marco del programa paralelo de activi-
dades denominado FIM Cultural—, fallé
el pasado 15 dejunio en Vaencialos pro-
yectos ganadores de 2004 tanto en la ca-
tegoria de profesional, como en la cate-
goriade estudiantes.

PREMIO cDIM CATEGORIA
PROFESIONAL

El ganador ha sido Gobble Floor,
proyecto presentado por e disefiador
sueco, Thomas Bernstrand y produci-
do por laempresa CBI. El Jurado lo ha
destacado “ por su ingenio y por su ca-
pacidad de responder a una necesidad
real sin utilizacion de gestos superfluos,
consiguiendo un resultado formal de
evidente singularidad, una funcio-
nalidad muy capazy un suge-
rente aspecto final, imprevi-
sible y azaroso, que se
completa con su uso”.

La dotacion econo-
micade este Primer Pre-
mio asciende a 12.000
euros, ademasdel trofeo
cDIM Vélenciaparad di-
sefiador y Diploma a la
empresa productora.

PREMIO cDIM
CATEGORIA
ESTUDIANTES

Tres jévenes estudiantes de
laUniversidad Politécnicade
Vaenciay delaEscuelade Di-
sefio EINA de Barcelona, con
su proyecto Orange Bud han -
sido seleccionados como gana-

doresdel Primer Premio cDIM 2004 en
la categoria de estudiantes“ por lains-
piracion y destreza en proponer un ob-
jeto nuevo, expresivo, capaz y Util”, se-
gun constaen €l actadel Jurado. Setrata
de Miguel Martinez (U.P.V.), Gaspar
Gonzdlez (Escuela de Disefio EINA de
Barcelona) y José Pont (U.P.V.) que re-
cibiran por este galardén 6.000 eurosy €l
Trofeo cDIM Vaencia

Ademas, se han concedido en laca-
tegoria de estudiantes 4 M enciones de
Honor dotadas con 1.000 euros cada una
y su correspondiente diploma, alos si-
guientes proyectos: E.A.O. de Jorge Pe-
flagarikano (Escuelade Disefio EINA de

Barcelona) “ por su sencillez

y capacidad de adapta-

cion alaindustria’;

Tic-Tac de Anita

Thadani y Laura
Martinez

e

&
Premio Categoria Profesional.

Premio Categoria Estudiantes.

(U.P.V.) “ por establecer un
vinculo eficaz entre material
y funcion”; Rolling de Fani
Forcaday LimiaDengra (Es-
cuela de Disefio L.A.l. de
Barcelona) “ por su innova-
cion y sencillez’ ; asi como d
trabajo presentado por las
alumnas del CEU San Pablo
de Valencialrene Ortegay
Herminia Mira, “por ser
una propuesta sugerente,
irénicay poética” .

El Jurado de los
Premios cDIM, presidi-
do por Dani Freixes (Ar-
quitecto e Interiorista), ha
estado compuesto por: Ana
Mir (Disefiadora), José Maria
Faerna (Director Revista Di-
sefio Interior) y Francesc Ri-
fé (Interioristay Disefiador
Industrial).

| madera y mueble en formacién

-
W



— .z
N | madera y mueble en formacion

Este afo el proyecto cuenta también con el apoyo de BANCAJA

DOMUS MEDITERRANEA 2004
disena la nueva estética del

habitat espanol

| Proyecto DOMUSMEDITERRA-
EL\AIEA 2004 tiene por objeto impulsar
disefio como unaherramientacla
ve paralainnovacion y la competitividad
delasempresasdel sector del mueble. La
patronal FEDERMUEBLE eslaimpul-
sora de este proyecto, que con la colabo-
racion de la Feria Internacional del Mue-
bledeVdenciay d Minigterio de Indutria,
Comercioy Turismo, trabagjaparacrear un
espacio derelacion profesiona y continua
entre el disefiador y el fabricante, que per-
mita a laindustria espafiola del mueble
competir con un valor afiadido en los mer-
cados exteriores. El proyecto cuentatam-
bién con la colaboracién de BANCAJA.

Empresas como Andreu World, Al-
merich, Aristides, Jiménez Colection, Ac-
tual, Método Nuzzi, Alba Rubio,
Koo Internaciona y Abdony Lu- 1
cas, son entre otras, |as partici-
pantes en esta segundaedicion de
DOMUSMEDITERRANEA.La | mm
primeraedicién, realizada d afio
pasado, ha supuesto que en laac-
tualidad un importante grupo de
empresas participantes hayan in-
corporado |os productos disefia- |
dosen e marco del proyecto en
Su empresa.

En cuanto alos disefiedores
participantes destacan Alegre
& Gasco, Odos Design, Neus Contreras,
Nazca, Javier Lledd, Cul de Sac, Diez+Di-
ez... Estasy otrasjovenes promesas del di-
sefio conformarén en e futuro unacantera
de excelentes disefiadores especializados
en el sector del mueble.

Disefladoresy fabricantestrabajan en
unamismadireccion, la creacion de pro-

puestas inspiradas en los elementos re-
conocidos como valores universales de
lo mediterraneo con un protagonismo de
laluz, laarmonia, €l colorido, lacalidez,
los materiales naturales y la integracion
dd hébitat con € medio ambiente. Lapro-
puestaresultante de la Casa M editerranea
se expondra en la préxima edicién de sep-
tiembre de la Feria del Mueble de Va-
lencia, y estara dotada de cualidades fun-
cionales, unagran habitabilidad, calidad,
innovacion y un alto valor estético, que
permita su insercién en el mercado.

Los productos queintegrarénlaCa
sa Mediterranea abarcan diversos subsec-
tores desde €l rustico, clasico y juvenil
hastael contemporéneo y de vanguardia,
de poder adquisitivo medio-alto, y que

responda a un estilo de vida actual

donde conviven la comodidad con

las nuevas tecnologias. Seran pro-

l ductos competitivos en costes, con

un objetivo comercial, paraser fa-

bricados por pymes que

buscan ladiferenciacién

y que signifiquen una

aportacion en cuanto a

funcionalidad, estilo,

formay precio. Los

productos se comercia-

lizarén através de las

tiendasy quedarén inte-

grados dentro del catalogo de laempresa
fabricante.

El presidente de FEDERMUEBLE,
Remigio Pellicer, ha subrayado que “ €l

La Feria del Mueble de
Valencia lanzara, en un
stand de 500 m?, la
nueva imagen de la Casa
Mediterranea, que
integrara el mobiliario, la
iluminacién y todo tipo
de complementos
decorativos
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sector del mueble tiene que reaccionar
ante la constante entrada de producto
extranjero procedente tanto de los pai-
ses emergentes como de las primeras po-
tenciasmundiales’ . Antelo cua hama-
nifestado que iniciativas como DOMUS
MEDITERRANEA 2004 ayudan alas
empresas a asumir que la innovacién y
el disefio se han de aplicar en todas las
areas de la empresa, en gerencia, pro-
duccion, marca, promocion 'y marketing.
Para Pellicer, “si queremos permanecer
en el mercado no tenemos méas remedio
queintroducir un cambio en la cultura
de las empresas, tenemos que disefiar
una estrategia de diferenciacion basada
en la calidad, €l disefio y laimagen, por-
gue nuestro objetivo es proyectar lain-
dustria espafiola del mueble, ante los
consumidoresy los mercados interna-
cionales, con un valor afiadido, con un
producto diferenciado”.

El maximo representante de la pa-
tronal del mueble ha destacado también
“el compromiso de BANCAJA con un
proyecto que apoya a la industria del
mueble en su camino hacia lainnova-
cion”.



Y | madera y mueble en formacién

FRANCISCO PERELLé, NUEVO PRESIDENTE DE MADERALIA

Miembro del Comité Organizador del certamen durante las dos ultimas ediciones, en la tltima como Vicepresidente, Francisco
Perellé es el nuevo Presidente de MADERALIA, Feria Internacional de Proveedores del Sector Madera-Mueble. Perello
es Consejero Delegado de la compaiiia Valresa, S. A., dedicada a la fabricacién de barnices.

Francisco Perell6 sucede en el cargo a Silvino Palop, gerente de Emuca, S. A., quien continuard en el Comité Organizador
de la Feria. Perell6 serd el primer Presidente de la nueva era de MADERALIA en los nuevos pabellones de Feria Valencia.
Formado en una familia de empresarios, es una persona que busca de forma incesante la flexibilidad y la innovacion, asi como
incrementar la productividad y la salida de la empresa a mercados exteriores.

P. ¢Como podrd MADERALIA
2005 continuar su tendencia de creci-
miento?

R. Laviade crecimiento de MADE-
RALIA estaen el mundo delaindustria
auxiliar y lasubcontratacion. La Feriade-
be servir para ayudar a nuestros clientes
a ser mucho mas competitivos. Aungque
las materias primas o |os costes salaria-
les puedan ser mas baratos en otros pai-
ses, unaindustriaauxiliar eficiente, rapi-
da y flexible puede ayudar a los
fabricantes de muebley carpinteriaare-
ducir sus costes y a producir mejor.

El objetivo de MADERALIA no es
tanto crecer como mejorar. Con estefin,
€l nuevo Comité Organizador se propo-
ne escuchar alosindustriales para ofre-
cerles una Feria que les ayude aincre-
mentar su productividad.

P. ¢Hacia donde debe potenciar
MADERALIA su vocacién deinter-
nacionalizacion?

R. Los proveedores esparioles de pro-
ductos, procesosy servicios paralain-
dustria del mueble no son conocidos en
toda Europa, tanto en los paisesreciénin-
corporados como en |os mas avanzados
como Reino Unido. Nuestro pais cuenta
con fabricantes de materia prima, semie-
laborados, herragjes, barniz o adhesivos,
asi como subcontratistas de mecanizado
0 acabado plenamente preparados para
tener clientesen Francia, Alemaniao Ita-
lia. El coste de lamano de obraen Es-
pafia sigue siendo inferior respecto a de
otros paises europeos. La cooperacion en-
tre estos paises haria de Europa un com-
petidor fuerte frente a Chinay otros pai-
ses asi éti cos que hoy amenazan nuestros
mercados.

P. ¢COmo cree que acoger an los
clientesde MADERALIA € trasvase
alos nuevos pabellones de Feria Va-
lencia?

R. Todos estamos de acuerdo en que
las nuevas instal aciones son mejores, pe-
ro |6gicamente nos importa mucho don-
dey como quedarén situados | os stands.
Creo sinceramente que los mdltiples ac-
cesos a recintoy lahomogeneidad delos
pabellones reduce a cero la posibilidad
de estar ubicados en un sitio mejor o peor.
Lanueva Feriade Valenciaviene a de-
mocratizar al méximo cada uno de sus
certamenes.

Aprovecharemos este cambio para
mejorar al maximo la sefializacion y sec-
torizacion en MADERALIA. Intentare-
mos agrupar |os sectores porgue sabemos
gue €l visitante desea optimizar su tiem-
po.

No debemos olvidar que la celebra-
cién conjuntade FIMMA y MADERA-
LIA en los nuevos pabellones hermana,
si cabe aln mas, a ambas ferias, gene-
rando unidas lamayor oferta conjunta que
se ofrece en e mapaferial mundia sobre
laindustria de lamaderay €l mueble.

P. ¢COmo se adaptara la nueva
MADERALIA al incesante crecimien-
to del colectivo de expositores de ele-
mentos de carpinteria parala cons-
trucciéon?

R. Lamadera como elemento cons-
tructivo tiene un gran camino por reco-
rrer. La carpinteria de construccion ya
no es un ingrediente més de MADERA.-
LIA, sino uno de sus puntal es estratégi-
COs; puertas, ventanas, suelos, escaleras,
recubrimientos... Este sector, que sigue
innovando y creciendo en nuestro pais,
sera espectacular en la préxima edicion
de MADERALIA, y yahacaptado € in-
terés de muchos arquitectos y decora-
dores que toman la Feria como referen-
cia para prescribir los productos que
desean pararealizar sus proyectos.

P. Nadiemejor que usted para opi-
nar sobre el peso quetendrélaindus

tria del barniz en la proxima edicion
deMADERALIA...

R. El sector se encuentra actualmen-
te abrumado, inquieto y ocupado con los
cambios en lalegislacién medioambien-
tal, sobre toxicidad de los productos, se-
guridad en el trabajo y en el transporte,
de homol ogaciones de envases y mate-
rias primas, etc. En 2003 vivimos €l pun-
to algido de esta situacion.

Confio en que en MADERALIA’05
los fabricantes presentaremos numerosas
novedades de productos, principa men-
te barnices de bajo contenido en VOC's
—componentes orgéni cos vol étiles—, algo
gue nuestros clientes estan muy interesa-
dos en conocer.

P. ¢Qué papel jugaran lasferiasen
el futuro del sector dela maderay el
mueble?

R. Creo que las grandes ferias con-
solidadas se consolidardn alin mas, y que
|0s nuevos proyectos, sectorialesy terri-
toriales, tendran muy dificil fidelizar un
colectivo que se ve obligado a seleccio-
nar, por tiempo y dinero, sus acciones de
promocion. El visitante tampoco tienein-
terésen ir atodas las ferias que le pro-
pone el calendario.



Lasferiasgrandes se haran mésgran-
des, y las pequefias se hardn mas peque-
fias.

Desde el punto de vistade MADE-
RALIA, nuestra obligacion es atender y
adaptarnos a la demanda de nuestros
clientes—expositoresy visitantes—, y ha-
cer quelaFeriasigaactivay sea Util du-
rante todo el tiempo en que no esferia.
La oferta conjunta de FIMMA y MA-
DERALIA justifica sobradamente el
tiempo invertido en visitarlas.

P. ¢Qué opina sobre la periodici-
dad bienal de MADERALIA?

R. El expositor de MADERALIA
quiere que la Feria se celebre cada dos
afos. El es quien presentalos productos,
quien hace el esfuerzo de preparar un
stand lo mejor posible; y paraello nece-
sitatiempo y recursos. La organizacion
del certamen, preocupaday especiamente
sensibilizada por esta cuestion, realizaal
finalizar cada edicion una encuesta entre
sus visitantesy les plantea, entre otras
muchas cuestiones, este tema: en 2003,
el 92% de los encuestados han manifes-
tado estar afavor de la celebracion bie-
nal del evento.

Lo cierto es que MADERALIA cre-
ce de edicion en edicién en nimero de
expositores, visitantes y superficie de ex-
posicién. Confiamos en que trabajamos
sobre el modelo adecuado.

P. ¢No cree que FIMMA resta
tiempo a los visitantes para estar en
MADERALIA?

R. Cada visitante administra su tiem-
po de acuerdo con |o que desea 0 necesi-
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ta ver en FIMMA-MADERALIA. El
enorme valor de celebrar conjuntamen-
te ambas ferias reside en laimportancia
de mostrar alosindustriales y profesio-
nales de lamaderay e mueble la oferta
global de su sector, concentradaen el es-
pacioy en el tiempo, paraque puedalle-
varse de Vaenciaideasy soluciones pa-
rael futuro de su negocio.

Es magnifico hallar € barniz ideal pa-
ratu mueble. Pero mejor aln es ver fun-
cionar lamaquinaria que aplicara ese bar-
niz. Cuatro dias dan para mucho, si uno
administrabien € tiempo. Ademas, aho-
ra es mucho maés fécil, al unirse todala
exposicion en los nuevos pabellones.

P. ¢;SeceleébraMADERALIA enlos
dias apropiados dela semana?

R. FIMMA-MADERALIA son fe-
riastécnicasy profesionales. Susfechas
estén estudiadas y adaptadas a las ne-
cesidades de | os visitantes. El Comité
Organizador viene apostando muy fuer-
te en sus Ultimas ediciones por lainter-
nacionalizacion, y el visitante extran-
jero procura obtener un pagquete
economico de billete de avion y aloja-
miento. Asimismo, en nuestro sector do-
mina sobremanerala pequefiay media-
naempresa. Muchos empresarios no se
pueden permitir ausentarse de su nego-
Cio entre semana, y acuden alaFeriaen
viernesy sabado.

P. ¢Quéperfil tendré el nuevo Co-
mité Organizador de MADERALIA?
R. Un buen Comité Organizador es
aquel quereflgaladiversidad del sector;
diversidad de productos y de zonas pro-

ductivas. Mi obsesion es querecojay re-
presente atodos | os subsectores de lama-
deray el mueble. Queremos que la Fe-
riacrezcay mejore: paraello, proponemaos
aempresarios que son referenciaen su
sector que colaboren en este proyecto que
trata de ser (til para expositoresy visi-
tantes, para proveedoresy clientes.

P. ¢Sigue siendo Valencia el lugar
ideal para celebrar la Feria del sector
delamaderay € mueble?

R. Claro que si. A pesar de no estar
en el centro dela Peninsula, Vaenciaes
taregistrando un incremento de sus pla
zas hoteleras en un 20% anual, ha visto
crecer su aeropuerto y ha mejorado sus
infraestructuras en carreteras y ferroca-
rril. El recinto ferial se ha modernizado
y los accesos a mismo son masy mejo-
res. Por otra parte nuestra Comunidad,
y particularmente nuestra ciudad, han
mejorado sensiblemente en cuanto aatrac-
tivos para el tiempo libre de los visitan-
tes, tanto expositores como clientes.

Pero el argumento crucial esqueVa
lencia se identifica como ningln otro pun-
to de Espafiacon lamaderay el mueble.
FIMMA-MADERALIA esago mésque
unaferia, esel momento en que el sector
decide reunirse y poner en comuin nove-
dades y experiencias. La Feria es una
fuente inagotable de informacion, yaque
todos sus profesionales se concentran en
varios dias para conocer, compartir y de-
batir sobre toda innovacion que ésta pro-
pone.

| madera y mueble en formacién
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El Gremi de Fusters, Ebenistesi SmilarsdeBarcelona,

asociacion integrada en CONFEMADERA, ha otorgado
e XI11 Premio Anéll dela Fusta—Anillo delaMadera- aladivul-
gaciony dignificacion delos oficios del sector al arquitecto Oscar
Tusquets, por acanzar laexcelenciaen la prescripcion de la
madera en su carrera, patente en la ampliacién del Palau de la
MUsica Catalana en 2003.
Por otra parte, el Gremi estrend recientemente nueva sede, en
laTravesseradeles Corts, 361, entresuelo 1a., de Barcelona.
Setrata de un local de casi 400 m?, dotado con avanzados me-
dios de confort y con modernas tecnol ogias de comunicacion
gue permitird atender mejor alos agremiadosy prestarles de
forma eficiente todos los servicios que tienen a su disposi-
cion. La nueva sede dispone, entre otros, de Sal6n de Actos
y Sala de Juntas, asi como de Biblioteca, espacio que, ade-
mas de realizar esta funcion, pretende ser punto de encuentro
de agremiados y de atencion alos visitantes.
Durante €l primer trimestre de 2004 se incorporé a Gremi como
Gerente D. Jests Ercilla, con € objetivo prioritario de dinamizar
las actividades, serviciosy prestaciones que ofrece la entidad.

Oscar Tusquets
recibiendo el Anell de la Fusta.

I:I LaAsociacion Nacional de Empresas parala Proteccion
delaMadera, ANEPROMA, estrené la pasada primavera
nuevaJunta Directiva. Dicho érgano, asi como laAsamblea Gene-
ral, reunidos ambos e pasado 16 de marzo, aprobaron por unani-
midad la continuidad de su Presidente, Jaime Alcécer, y lacola
boracion de Eduardo A curiolacomo Secretario General y Manuel
Diaz como Tesorero. Asimismo se eligieron tres nuevos vocales:
Benoit Jobbe-Duval; Armando Falcd y Aitor Aguinaga, quedando
la Junta Directiva como a continuacion se detal la:

Presidente: D. Jaime Alcécer Peralta

Vicepresidente: D. Pedro M.2Pérez de los Bueis

Secretario: D. Eduardo Acuriola
Tesorero: D. Manuel Diaz
Vocaes. D. Joan Alles Cortes; D. Aitor Aguinaga;

D. Armando Falcé Alay; D. Benoit
Jobbe-Duval; D. Javier Roca; D. Adolfo
Cid (Socio de Honor); D. José A.
Rodriguez (Socio de Honor); D.2 Angeles
Navarrete (Socia de Honor)

Por otra parte, desde el pasado mes de febrero |a Secretaria de
ANEPROMA esta ubicada en la sede de CONFEMADERA
—C/ Sagasta, 24, 3.° Dcha. de Madrid—, desde donde se pone a
disposicion de todos los interesados.

D LaAsociacion Cantabrade Empresariosdela Madera
y del Comercio del Mueble, ACEMM, haimplantado un
programa de Gestidn de Almacén en lostalleres de carpinteriay
ebanisteria de Cantabria, dentro de un proyecto que forma parte
de un programa para toda la Cornisa Cantabrica desarrollado por
CONFEMADERA dentro del Plan de Consolidaciony Com-
petitividad de la Pyme.

El proyecto se dirige a colectivo de microempresas de carpin-
teriay ebanisteria que trabajan con técnicas artesanas de pro-
duccion y se ha desarrollado sobre la base de las conclusiones
obtenidas tras efectuar 40 encuestas exhaustivas en otras tantas
empresas del sector.

El programa es una aplicacion informética muy sencilla organi-
zada en modul os que permiten incluir todo lo relativo ala em-
presa, trabajadores, calculo de coste hora, impuestos, tipo de
pago, materias primas con especificaciones de precios y stocks,
relacion de proveedores y clientes, etc. A partir del mes de oc-
tubre el programa estara a disposicion de las empresas asociadas.

D Durante los dias 3 a 7 de Mayo y dentro del Plan Agru-
pado parala Exportacién del Mueble de Cocina preparado
por la Asociacion Espafiola de Fabricantes de Muebles de
Cocina, AMC, con lacolaboracion de ANIEME Yy € ICEX, tuvo
lugar una misién inversa de compradores de Hungriay Polonia
que visitaron las instalaciones de | as siguientes empresas: Nuzzi
Industrid, S. A., Bercdi, S. A., Infer Cocinas, S. L., Donna Coci-
nas, S. L., Bossia, S. A, Cancio, S. A., TalleresHolcar, S. L.y
Moéstoles Industrial, S. A.

Por otra parte AMC cuenta con dos nuevos asociados: Discalsa,
ubicada en Santo Domingo de la Calzada (La Rioja), y Mesar-
ga, S. L., ubicada en Polade Laviana (Asturias).
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D Recientemente, el Presidentey € Vicepresidente delaAso-
ciacion Espafiola de Importadoresde Madera, AEIM,
José Miguel Jiménez y Ramén Gabarr, respectivamente, expu-
sieron al Director General de Biodiversidad del Ministerio de
Medio Ambiente, José Luis Herranz, la necesidad de que el
Gobierno espafiol participe mas activamente, junto con la Aso-
ciacion, en la elaboracion del Plan de Accién Europeo parala
Aplicacion de las Leyes, Gobernanzay Comercio Forestales,
FLEGT.

Se trata de un ambicioso conjunto de medidas que pretende ase-
gurar lalegalidad del comercio de madera en laUnion Europea
y lograr acuerdos con terceros paises para avanzar en la ges-
tion forestal sostenibley en el comercio justo de madera.

AEIM reiter6 a Director General su compromiso con lalegali-
dad més absolutaen el comercio internacional de madera. En Es-
pafia no entra maderailegal, todala que entra en los puertos
espafiol es tiene sus correspondientes permisos de extraccion, ex-
portacion e importacion.

[JCONFEMADERA eIMFYE, S. A. -Ingenieriade laMa-
dera, Forestal y Energética— han firmado un convenio de co-
laboracién por el cual esta Ultima pueda prestar una asistencia
técnica en condiciones especia mente favorables alas empre-
sas asociadas ala Confederacion que estén interesadas en so-
licitar servicios de consultoria en todos |os temas rel aciona-
dos con laindustria de la madera y los subproductos que de
ellase derivan. Entre los servicios de IMFY E se pueden citar:

estudios preliminares para la ampliacion, modificacion o ra-
cionalizacion de unaindustria ya existente; proyectos parala
implantacion, montaje y puesta en marcha de nuevas indus-
trias de lamadera—1.2y 2.2 transformacion—; estudios de via-
bilidad y mercado de productos forestales y madereros anivel

nacional o internacional; asesoria en la definicién de equipos
y lineas de fabricacion, y posterior asistenciatécnica, con to-
tal independencia de las casas fabricantes; aprovechamiento
energético de los residuos de laindustria de la maderay de
|la biomasa del sector forestal; pre-evaluaciones para los sis-
temas de certificacion forestal y de cadena de custodia por los
sistemas FSC y PEFC; montaje de proyectos industriales |la-
ve en mano; blsqueday tramitacién de ayudas y subvencio-
nes para larealizacién de los proyectos; apoyos a la entrada
en mercados extranjeros abastecedores de materias primas 'y
productos semielaborados; guiay asesoria alas empresas in-
teresadas en contactar con industriales del sector para posibles
colaboraciones.

|:| LaAsociacion delndustriasdelaMaderadelLaRioja,
integrada en la Federacion de Empresarios de La Rioja,
FER, y en CONFEMADERA, ha nombrado Presidente de
Honor asu anterior Presidente, Manuel Alba, quien dgj6 laPre-
sidencia de la Asociacion hace tan s6lo unos meses, tras per-
manecer en el cargo 12 afios. Este homenaje pretende agrade-
cerle su dilataday fructiferatrayectoriaempresarial en el seno
de la Asociacion, y ser un reconocimiento expreso ala dedi-
cacion que el empresario hatenido en beneficio del sector
empresarial delamaderaen LaRioja, en cuyo mandato se pro-
dujo un crecimiento importante en el nimero de asociadosy la

configuracion de una entidad representativa de notable impor-
tancia en el contexto econémico de la Comunidad Auténoma.

|:| Los presidentes de las organizaciones AREMA, Asocia-
cion Regional de Empresarios dela Madera de Mur-
cia, y FRECOM, que agrupaa promotores, constructores eindus-
trias auxiliares del sector, firmaron el pasado dia 18 de marzo un
Convenio que persigue dos objetivos: por un lado, acreditar la
responsabilidad empresarial de las empresas de carpinteria de
obra, que deberan cumplir determinadas disposiciones minimas
en materialaboral, fiscal, seguridad social, prevencion deriegos
y medio ambiente, y por otro, establecer un Documento Nor-
malizado de Fin de Obra que garantice al consumidor final que
los materialesy procesos de trabajo empleados en la carpinteria
de obra de las viviendas cumplen con lo exigido por la norma
tivavigente.

El reconocimiento por parte de | as distintas administraciones
del citado documento viene asignificar un paso decisivo en
la obligatoriedad de lo que en €l sector de carpinteria se ha
venido denominando Boletin de Instalacion de Carpinteria.

|:| El pasado 30 de marzo, en el marco de su Asamblea
General, fue elegido Presidente de la Asociacién Valen-
ciana de Empresarios de Carpinteriay Afines, ASEMAD
—Gremi de Fusters, José Luis Lépez Sendn, que ocuparé
el cargo los proximos cuatro anos. El nuevo Presidente ha
destacado que su deseo es dar continuidad alas lineas de tra-
bajo emprendidas por la entidad en los dltimos afios y forta-
lecer lapresenciade ASEMAD en las instituciones vincul a-
das a fin de defender con mayor eficacia los intereses del
sector.

Durante la Asamblea se destaco e buen funcionamiento del Cen-
tro de Formacion, que en 2003 contd con 24 alumnos, delos que
buena parte obtuvieron contratos de trabajo en el sector. Asi-
mismo, fue presentado € Model o de Gestion de Calidad QM Ca-
lidad de la Madera, un médulo de calidad adaptado alas pymes
del sector con el que se pretende alcanzar laimplantacion de la
SO 9000 en tres etapas.

|:| La Feria Internacional de Servicios al Exportador,
EXPORTA, organizada conjuntamente por el Instituto
Espafiol de Comercio Exterior, ICEX, y la Feria de Madrid,
consiguid en su quinta edicion, celebrada del 18 al 20 de
mayo, un importante éxito tanto comercial como de asis-
tencia

Un total de 6.500 empresarios con vocacion internacional vi-
sitaron la Feria para conocer las Ultimas innovaciones en el
sector de la exportacion ofrecidas por 146 empresas exposi-
toras, en una superficie de 12.000 metros cuadrados, sin ol-
vidar los 60 talleres de trabajo y las cuatro jornadas espe-
ciales que se celebraron y que contaron con 4.050 asistentes.
Ademés, 1.820 empresarios se entrevistaron con |os conseje-
ros de las oficinas econémicas y comerciales de las embaja-
das de Espafa.

CONFEMADERA contd con un stand informativo en el certa
men.
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FAMO: Fabricantes Asociados de Mobiliario,
Equipamiento general de Oficina y Colectividades

Fundada en 1986, FAMO es la aso-
ciacion empresarial de fabricantes espa-
fioles de Mobiliario, Equipamiento Ge-
neral de Oficinay Colectividades.

Su creacion ladeterming el deseo de
numerosos fabricantes de mobiliario de
oficina de Espafia de representar al sec-
tor, proveyéndole de la capacidad de ges-
tién que precisa para ser representativa
de ladefensa de sus intereses.

LaJuntaDirectivade FAMO entien-
de que, hoy mas que nunca, la unién del
sector seimpone como una variable es-
tratégica de primer orden para conseguir
ventajas competitivas que las empresas
no pueden lograr individualmente.

Sus principal es objetivos son ademas
depotenciar a sector paraque adquieraca
davez un mayor peso en la economiana
cional, aportar valor afiadido alos asocia
dos, posicionarse como un referente en €
sector y ampliar su campo de actuacion.

Ademés, desde su fundacion, un obje-
tivo prioritario fue gestionar lacreacion de
una feria monogréfica de este sector. En
1992 se celebro laprimera edicion de este
certamen que, con e nombre de OFITEC
y carécter bienal, sehaconvertido trassie-
te ediciones en un referenteanivel europeo.

Todas las actuaciones de |a asocia-
€ion persiguen la consecucion de impor-
tantes ventajas para sus asociados con una
voluntad de mejora constante en |os ser-
vicios que FAMO pone a disposicion de
las empresas, y manteniendo siemprelos
principios derigor y seriedad con los que
se ha venido trabajando desde €l inicio.

FAMO cuenta en este momento con
cerca de cincuenta empresas asociadas,
que representan aproximadamente un
70% dél total de la produccion nacional .

FAMO en Dubai.

Laasociacion es miembro de la Fede-
racién Espariola de Empresarios e Indus-
trialesddl Mueble, FEDERMUEBLE, —in-
tegrada en CONFEMADERA. Ademés,
FAMO es miembro corporativo de AE-
NOR, donde ocupa la Secretaria del
AEN/CTN 89 de Mohiliario de Oficinay
participacomo vocd delos Comitésde Ges-
tion Forestd Sostenibley de Accesibilidad
global para personas con discapacidad.

SERVICIOS
A LOSASOCIADOS

FAMO trabaja para conseguir venta-
jas para sus asociados, y ofrece servicios
con alto valor afadido:

— Promocion internacional y ayudas
ala exportacion de los asociados.
Paradllo, redlizadiversas acciones:
elaboracion y difusion de estudios
de mercado; realizacion y gestion
del Plan Sectorial de Promocién
Exterior; informacion y asesora-
miento sobre subvencionesy ayu-
das a la exportacion; informacion
sobre eventos feriales, encuentros
internacionales, jornadas, semina
rios, etc.; promocion de participa-
ciones agrupadas en feriasinterna-
cionales (. participacion agrupada
en Orgatec, Colonia).

— Gestion del Plan de Promocién
Sectoria: FAMO eslaentidad ele-
gidapor el ICEX paralagestion
del Plan de Promocion Exterior de
este sector.

— Andlisis de coyunturade mercado,
realizado mensualmente para cada
empresa por un consultor.

— Informacién sobre incidencias de
pago.

— Estudios sectoriales.

— Estudios de mercado.

— Benchmarking de calidad.

— Planes de formacion.

— Asesoramiento juridico.

— Informacién sobre ofertas y posi-
bilidades de cooperacion empresa-
rial, etc.

Inauguracién de OFITEC.

FAMO cuenta con cerca
de cincuenta empresas
asociadas, que representan
aproximadamente
un 70% del total de la
produccién nacional

Entre las actividades realizadas por la
asociacion en los Ultimos meses, destacala
convocatoriadd [11 Encuentro Empresaria
del Sector. Ademas, FAMO ha participado
con un stand informativo en las ferias Ofi-
tec y Exporta—FeriaInternaciond de Ser-
vicios al Exportador—, y ha estado promo-
cionando e sector espafiol de mohiliario de
oficinay colectividades en Singapur. Ade-
mas, ha organizado misiones comerciales
aKuwait y Emiratos Arabes Unidos, lapar-
ticipacién agrupada de empresas espafiolas
en laFeriaOrgatec en Coloniay havisita
do laferia Neocon en Estados Unidos con
objeto de estudiar posibles acciones pro-
mociondes en estaferia paraproximos afios.

Por otra parte, FAMO ha publicado,
junto con ICEX, un nuevo catdlogo de ex-
portadores de mobiliario de oficina; es-
tarealizando diversas acciones de pro-
mocion del sector espariol en el Reino
Unido, como la publicacion del boletin
Spanish News, editado en colaboracion
con el departamento de bienes de consu-
mo de la Oficina Comercial de Espafiaen
Londres; y ha editado, en colaboracién
con €l Instituto de Biomecénica de Va-
lencia, IBV, tres guias sobre ergonomia
y mobiliario de oficina: una para gesto-
res de venta, otra para gestores de com-
pray otradedicada a prevencion.



CONFEMADERA lideralalinea estratégica denominada Vivir con Madera

CEl-Bois lanza la Fase 1l del Roadmap,
Estrategia Europea de la Madera hacia el 2010

Tras el positivo resultado del pro-
ceso de consultas sobre |os resultados
preliminares del estudio Roadmap, Es-
trategia Europea de la Madera hacia el
2010, presentados en el Dia Europeo de
laMadera, la patronal europea de lama-
dera, CEI-Bois, haeditado un CD-Rom
con los principales resultados de la pri-
mera fase del estudio, dando asi el pis-
toletazo de salida a la segunda fase,
orientada aincrementar la presencia de
los productos de madera en el mercado
y plantear soluciones conjuntas frente
alas barreras existentes parala utiliza-
cion de este material.

El CD-Rom incluye las principaes
conclusiones y planes de accién basa-
dos en analisis medioambientales y en
ladisponibilidad de madera, el desarro-
Ilo de los mercados, tanto europeo co-
mo mundial, las barreras para el uso de
lamaderay andlisis de percepcion dela
madera.

Dado que las conclusiones del
Roadmap muestran que la previsién de
la demanda de productos de madera
hasta el 2010 no alcanzara el objetivo
deseado de llegar a ser el material lider
en construccién e interiorismo en esa
fecha, se han puesto en marcha cinco
estrategias para superar esta situacion
y, fundamentalmente, paraincrementar
el uso de la madera.

Existen tres procesos estratégicos
principales—Construir con Madera; Vi-
vir con Madera; Madera en Transpor-
tesy Embalajes—y otras dos estrategias
transversales como apoyo alos anterio-
res—Madera y Desarrollo Sostenible y
Consolidacion de CEI-Bois. Para cada
unade estas lineas se han creado grupos
de trabajo para cubrir los puntos relati-

VOS a promocién, inves-
tigacion y desarrollo,
lobbying y formacion.

Los miembros de la e
patronal europea, asi co-
mo las industrias de la
madera, han mostrado
gran interés por estaini-
ciativay por el compro-
miso adquirido por to-
dos para alcanzar las
metas comunes. De he-
cho la Fase Il sera con-
ducida por CEI-Bois en
colaboracién con aso-
ciaciones miembros que

AUADIVIAESZ010

liderarén las distintas es-
trategias. Asi laAsocia-
cion Austriaca de In-
dustrias de la Madera
asumirdlaresponsabilidad de la estra-
tegia Construir con Madera, mientras
gue CONFEMADERA se encargara de
lalinea Vivir con Madera.

L a Federacion Europea de Tableros
(EPF) y la Organizacion Europeade la
Industria del Aserrio (EOS) han expre-
sado su interés por codirigir lalinea de
apoyo Maderay Desarrollo Sostenible.
En breve se anunciara la organizacién
que se hara cargo de Madera en Trans-
portesy Embalajes.

Gracias a Roadmap, Estrategia Eu-
ropea de la Madera hacia el 2010 —un
proceso iniciado por el Presidente dela
patronal europea, Bo Borgstrém en el
ano 2002—, las industrias de |la madera
poseen ahora una herramienta podero-
sa para conseguir, a través de la coo-
peracion, la metafina que no es otra
que hacer que sus productos sean un re-
ferente en Europa.

VIVIR CON MADERA

Vivir con Madera es un proyecto cu-
yo objetivo es promocionar €l uso de la
maderay sus productos incidiendo en
conceptos como el disefio, la sostenibili-
dad, lamodao € egtilo devida, y quetie-
ne como publico objetivo el usuario final
y los prescriptores de estos productos. Es-
talinea se desarrollara en Espafia lide-
radapor CONFEMADERA y contaracon
el apoyo del Nordic Timber Council, da-
da su experiencia en temas de promocién.
Estaexperienciaservirade referencia pa-
ra otros paises europeos.

Para conseguir mejorar laimagen
de lamaderay sus productos y poten-
ciar su consumo, CONFEMADERA
buscaré el impacto mediético, ademas
de conseguir una mejora de la percep-
cion general de este material através
delaformaciony lainformacion directa
a consumidor.

N | madera y mueble en formacién
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El uso de la madera como herramienta
contra el cambio climatico

A lolargo del siglo XX la concen-
tracion de gases causantes del efecto in-
vernadero —entre |os cual es destaca el
CO,— ha aumentado sensiblemente de-
bido ala actividad humana, especial-
mente en lo que se refiere ala utiliza-
cion, por parte de las industrias, de
combustibles fosiles parala obtencién
de energia.

Como  conse-
cuencia de este in-

tanto la disminucion de las superficies
polares del planeta —principal es reser-
vas de agua dulce—, entre otros proble-
mas alargo plazo.

El cambio climético que provoca es-
te efecto invernadero es motivo de se-
ria preocupacion entre los gobiernos y
lacomunidad cientifica desde principios

de la pasada década.
Esta preocupacion se
plasmé en diversas

controlado aumento
de la concentracion
de los citados gases,
las radiaciones sola-
res que llegan a la
Tierray son refleja-

El carbono
almacenado
en la madera pasa a
formar parte de los
productos obtenidos

conferencias y reu-
niones entre cientifi-
cos y politicos, asi
como resoluciones de
organismos interna-
cionales, que culmi-

das por la superficie
de ésta son absorbi-
das en mayor medida
por la atmosfera, lo
que se traduce en €l
Ilamado efecto inver-
nadero. Las repercu-
siones que sobre el
clima tiene este fe-
némeno son alin unaincégnita, pero pa-
rece claro que es debido a este efecto el
aumento global de latemperatura, y por

de ella, con lo que se
genera un stock de
carbono que dura tanto
como el ciclo de vida
atil de esa madera

naron en 1997 con la
adopcion del Proto-
colo de Kyoto.

Mediante este
Protocolo —que re-
quierelafirmade pa-
ises que sean respon-
sables, al menos, de
un 55% de las emi-
siones- se pretende que en el afio 2010
|as emisiones de gases de efecto inver-
nadero disminuyan un 5,2% con res-
pecto alas de 1990. Para
ello se establecen unas
cuotas de emisiones para
cada pais, de tal manera
gue los paises mas conta-
minantes deberian reducir
sus emisionesy los menos
contaminantes podrian au-
mentarlas.

No obstante, aunque la
reduccion directa de las
emisiones es el principal
objetivo del Protocolo,
también se hace hincapié
en laconvenienciade em-
plear sumideros de carbo-
no para almacenar el ex-
cedente de CO, presente
en laatmdsfera. Estos su-
mideros de carbono son
|os ecosistemas vegetales,
yaque através de lafoto-
sintesis fijan el CO, at-
mosférico y lo emplean en
el crecimiento de su bio-
masa, principal mente ma-

dera. Por tanto el aumento de las masas
forestales, y su gestion de un modo sos-
tenible permiten disminuir la cantidad
de CO, emitida ala atmosfera.

Asimismo un aumento de la utiliza-
ci6n de productos derivados de la ma-
derainfluye en lamejoradel crecimiento
de las masas y en la sostenibilidad de
las mismas, y lo que es méas importan-
te, supone que el carbono almacenado
en lamadera pase aformar parte delos
productos obtenidos, con lo que se ge-
nera un stock de carbono que dura tan-
to como el ciclo devida (til de esama-
dera. No obstante, alin esta por decidir
en qué manera se han de contabilizar es-
tos cambios de stock —de la masa fo-
restal a producto elaborado—.

El Protocolo de Kyoto
hace hincapié en la
conveniencia de
emplear sumideros de
carbono para almacenar
el excedente de CO,
presente en la atmosfera

Por otra parte, unavez que lama-
dera no puede ser utilizada como mate-
riaprima, es decir, su ciclo de vida no
se puede alargar mas, puede ser utiliza-
dacomo combustible, ya que se trata de
una fuente de energia renovable y pro-
duce menos gases de efecto invernade-
ro que los combustibles fésiles.

Asi pues, el aumento de las masas
forestales, |a gestion sostenible de és-
tas, y unamayor utilizacién de produc-
tos derivados de la madera, pueden ser
un buen método para ayudar a cumpli-
miento de los compromisos adquiridos
en Kyoto, y por tanto suponen una he-
rramienta eficaz en la lucha contra el
cambio climético.

CONFEMADERA
Dpto. Tecnologiay Medio Ambiente



La Mutua se fusionara con Gremiat a finales de afo
Union de Mutuas recaudo mas de 156
millones de euros durante 2003

Union de Mutuas, Mutua de
Accidentes de Trabajo y En-
fermedades Profesionales de
la Seguridad Social n° 267, ce-
lebr6é Junta General de Mu-
tualistas en su sede central de
Castellén. Al acto asistieron
numMerosos empresarios aso-
ciados y colaboradores. Presi-
di6 la Junta General José Pe-
ris, presidente de la entidad,
acompafado por su director
gerente, Juan Enrique Blasco.
El ejercicio 2003 confirma a
Unién de Mutuas como la pri-
mera de las mutuas de acci-
dentes de trabajo y enfermeda-
des profesionales de la
Seguridad Social con sede en la
Comunidad Valenciana, en or-
den a sus ingresos, mientras que
se mantiene en el noveno lugar
del ranking nacional del sector.
En el transcurso de la Junta
General se anuncid la fusién
de Unién de Mutuas con Gre-
miat, Mutua de Accidentes de
Trabajo y Enfermedades Pro-
fesionales de la Seguridad So-
cial n° 247. Esta fusiéon tendra
efecto el 31 de diciembre de
2004. La fusién implicara una
notable ampliacién de la red
de centros asistenciales pro-
pios a disposicién de las em-
presas mutualistas. Como re-
sultado, Unidén de Mutuas
alcanzara los 1.000 trabaja-
dores en plantilla.

Resultados econdmicos
Por lo que se refiere a los da-
tos econémicos, la cuenta del
resultado econémico-patrimo-
nial integrado del ejercicio 2003
con los datos auditados por la
Intervencién General de la Se-
guridad Social que prueba la
correccion y transparencia de
la Mutua, arroja unos ingresos
por cuotas del orden de 137
millones de euros y una re-
caudacidn total de 156,4 millo-
nes de euros, que supone un
incremento del 14,65% res-
pecto del ejercicio anterior, con
una diferencia a favor de los in-
gresos sobre los gastos de 7,5
millones de euros y ascen-
diendo la tesoreria a una cifra
del orden de los 56,87 millones
de euros, lo que permite tener
las reservas totalmente mate-
rializadas segln se establece
reglamentariamente.

El total de activo de la entidad,
que es igual al pasivo, ascien-
de a 88,88 millones de euros,
con un incremento respecto al
ejercicio anterior del 25,77% y
unos ratios que se mantienen
muy por encima de la media
del sector mutualista espafiol.
Ello evidencia la buena gestion
econdmica y asistencial desa-
rrollada en Union de Mutuas.

En el ejercicio 2003 ha au-
mentado el niumero de empre-
sas mutualistas y el de traba-
jadores protegidos, habiendo
pasado a 62.712 empresas con
249.152 trabajadores protegi-
dos por las contingencias de
accidentes de trabajo. De és-
tos, 170.285 trabajadores for-
man el colectivo protegido por
Union de Mutuas para el con-
trol de la incapacidad temporal
por contingencias comunes.
Asimismo se da cobertura a un
total de 33.337 trabajadores del
régimen especial autbnomo.

Descenso de la siniestralidad
Un afio mas, y a pesar del au-
mento de empresas mutualis-
tas y también de las empresas
que tienen contratado con
Unién de Mutuas el Servicio de
Prevencién externo, ha vuelto
a descender de forma sensible
la siniestralidad laboral, inclu-
so en términos absolutos, por-
que en el ejercicio 2003 se han
registrado doscientos acciden-
tes menos que en el ejercicio
2002, con mayor namero de
trabajadores, lo que valora la
eficacia de la gestién de la si-
niestralidad en las empresas
mutualistas.

Mientras que los accidentes
graves se reducen en un
28,6%, los mortales lo hacen
en un 23,5%. En las empresas
mutualistas que se integran en
el Plan 2003 de la Generalitat
Valenciana, la reduccién del in-
dice de incidencia se sitla en
torno al 33%.

Asimismo la duracion de las ba-
jas en Union de Mutuas es sen-
siblemente inferior al promedio
del sector, como también lo es
el porcentaje de ingresos des-
tinados a incapacidades.

Politica de calidad
Todo estos resultados son po-
sibles dentro de un proceso de

El presidente y el director gerente de Unién de Mutuas, José Peris
Goterris y Juan E. Blasco informaron a los empresarios asistentes
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calidad y basqueda de la ex-
celencia que ha caracterizado
la gestion de Unién de Mutuas
durante estos ultimos afios. El
dia 19 de diciembre de 2003,
AENOR otorg6 una certifica-
cién de cumplimiento de la nor-
ma UNE-EN I1SO 14001:1996,
de Calidad Medioambiental.
Este sello se suma a la acre-
ditacién 1SO 9002 y a la apli-
cacion del Modelo Europeo
EFQM de Excelencia Empre-
sarial. Estas actuaciones ga-
rantizan un proceso de mejora
continua que revierte en el ser-
vicio prestado a las empresas
mutualistas.

El Comité Etico de Union de
Mutuas, compuesto por rele-
vantes personalidades de los
ambitos universitario y cientifi-
co, vela por el cumplimiento del
Cadigo Etico. Este cédigo, el
primero desarrollado por una
mutua de accidentes y enfer-
medades profesionales de la
Seguridad Social, surge de la
voluntad institucional de pro-
fundizar en la gestion ética de
Unién de Mutuas y en buscar

el compromiso de todo el per-
sonal en esta tarea.

Nuevos centros asistenciales
El crecimiento de Unién de Mu-
tuas también se manifiesta en el
aumento del nimero y calidad de
los centros a disposicion de las
empresas mutualistas. Durante el
pasado afio se confirmo el per-
miso para la adquisicién de un so-
lar en el Parque Tecnoldgico de
Paterna, donde en breve comen-
zard la construccioén de una nue-
va sede en Valencia y en los ul-
timos dias de diciembre se llevo
a cabo la adquisicion de las nue-
vas instalaciones del Instituto de
Traumatologia Union de Mutuas,
una instalacién de vanguardia que
garantiza la mejor atencién hos-
pitalaria a los trabajadores prote-
gidos y la investigacion y forma-
cion, a través de conciertos con
la Universidad. Por otro lado, en
Barcelona se pusieron en marcha
las nuevas instalaciones en el
centro de la ciudad el pasado mes
de marzo. Actualmente se esta
trabajando en nuevos centros en
Nules, Massamagrell, 1bi, Beni-
dorm y Alicante.

L

UNION DE MUTUAS
|

Mutua de Accidentes de Trabajo y Enfermedades
Profesionales de la Seguridad Social N°267
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El sector del mueble en Egipto

Laindustriadel mueble esuno delos
sectores industriales mayores de Egipto
y su producci6n se haincrementado con-
siderablemente en los Ultimos 10 afios.

Lafabricacion de mueble en Egipto
se remonta histéricamente amés de 5.000
afos en la época de los faraones. La ha
bilidad manufacturera ha continuado y
hoy en diaes un aspecto adestacar en es-
te sector, especialmenteenlo que atallas
serefiere.

Recientemente esta habilidad se ha
integrado en un sector industrial mo-
dernizado orientado haciala exportacion.
L as exportaciones se estan incremen-
tando gracias a la importante ayuda del
Programa desarrollado por el Centro pa-
ralaModernizacion Industrial. Lain-
dustria del mueble de Egipto se hain-
corporado a mercado global, gracias a
las habilidades y competitividad de su
mano de obra. La Union Europea se ha
convertido en el mayor mercado para el
mueble egipcio.

Aungueinicialmente el tipo de mue-
ble era fundamental mente reproduccio-
nes antiguas —especialmente de estilo
francés—- en la actualidad se produce una
amplia gama de reproducciones antiguas,
clasico y moderno, mueble para casa, con-
tract y oficina. La habilidad de la mano
de obra pararealizar los disefios aporta-
dos por el cliente através de dibujos, o
incluso através de fotografias, ha modi-
ficado laindustria desde | os estilos anti-
guos a todo tipo de estilos.

ESTRUCTURA DEL SECTOR

El Registro Comercial 2003 presenta
54.097 empresas que producen muebley
otros productos finales de la madera en
Egipto. No obstante adiciona mente hay
otras industrias que operan de manerain-
formal en el sector. EI nimero de em-
presas que aparecen en el registro indus-
trial es de 1.910 de las cuales 925
producen muebley otras 985 otros pro-
ductos de madera.

De las 925 empresas registradas, €l
mayor nimero se encuentra de Damiet-

ta (287) seguido de Sharkeya (243) y El
Cairo (161).

L as estadisticas de empleo mas re-
cientes de la Organizacion General para
la Industrializacion reflgjan un total de
34.765 empleados en el sector de lama-
deray el mueble, en 2.503 fébricas.

No existe informacion fiable dispo-
nible para la produccién del sector del
mueble. Un dato del afio 2000 dela Agen-
ciaCentral de Estadistica (CAPMAS) da
un vaor aproximado de 134 millones de
ddlares, mientras un estudio del Ministe-
rio de Comercio ddl afio 1999 daunacifra
aproximada de 434 millones de délares.

L as estadisticas de exportacion infra-
valoran €l valor real de las exportaciones
y s6lo dan un dato de 18,4 millones de
délares para el total de mueble de ma-
deraen el afio 2002 y 21,6 millones de
ddélares paratodo el cddigo HS 94 (mue-
ble, iluminacion y edificios prefabrica-
dos).

Para mueble de madera, las impor-
taciones a Egipto ascendieron de 7,3 mi-
Ilones de ddlares en 1996 a 10,2 millones
de ddlares en el 2002.

L os mayores paises importadores de
la Union Europea son Francia e Italia.
Bélgicaimportagran cantidad de sillasy
mobiliario de sal6n, algunos de los cua-
les pueden ser reexportados a otros pai-
ses de la Unién Europea.

Laindustriadel mueble en Egipto es-
ta desarrollando una serie de activida-
des disefiadas especificamente parain-
crementar € nivel delasfébricasbajo un
Programa de Asistencia Técnica Estetie-
ne el objetivo de fortalecer la competiti-
vidad del sector privado, especialmente
delas PYMES e incrementar su compe-
titividad en los mercados internacionales.

EL SECTOR DEL MUEBLE
EN DAMIETTA

PRODUCCION

Damietta es el area de mayor pro-
duccién de mueble de Egipto represen-
tando un 40% del total de la produccién.
Hay 9.000 establ ecimientos legales del
sector del mueble en Damietta. La pro-
duccion total egipcia se encuentra alre-
dedor de 250 millones de délares a afio.

EXPORTACIONES

El mueble se exporta tanto acabado
como en bruto, también se exportan com-
ponentes de mueble. En 2002 Egipto ex-
porté muebles por valor de 12 millones
de euros ala Uniodn Europea, principal-
mente Francia, Italia, Benelux, Espafiay
Reino Unido.

PRODUCTOS

L os fabricantes de Damietta produ-
cen unaampliagamade productos, su es-
pecialidad son muebles con un gran con-
tenido en mano de obray reproducciones
antiguas hechas a mano. También pro-
ducen una gran variedad de mueble cl&
sico de cdlidad, ristico y contemporaneo
residencial, contract y de oficina. Acce-
sorios de sal6n, armarios, espejos, camas,
estructuras de sofa también se producen
acabadosy en bruto.

POLITICA COMERCIAL

LaUnioén Europeay Egipto firmaron
un acuerdo de asociacion en junio de 2001
gue se enmarca dentro de laformacién
regional de un partenariado Euro-Medi-
terréneo. El acuerdo, que se esperaseara
tificado en 2004, creara un &rea de libre



comercio durante un periodo de 15 afios.
Bajo este acuerdo ambas partes intenta-
rén incrementar y armonizar areastales
como consumidores, normativay medi-
dasfitosanitarias.

RECURSOSHUMANOS

Damietta tiene unos recursos huma-
nos de alta capacidad para el sector del
mueble con bgjo coste de expertos en pro-
cesos manuales como marqueteria. Los
directores de exportacion hablan inglés.

TECNOLOGIA

Se dispone de secaderos de dta cali-
dad. Cada fabrica puede reducir la hu-
medad hasta6°-10° § se solicita. Latrans
formacién de los tableros para €l disefio
de mueble moderno y contemporaneo a
través de maquinariaitaliana permite un
volumen de produccién competitivo.

INFRAESTRUCTURAS

Damietta dispone de un gran puerto
de contenedores. Hay servicios rapidos
regulares para la mayoria de los puertos
europeos. La fabricas, muchas de ellas
nuevas, disponen de (tiles servicios de
telecomunicacion. El e-mail es amplia-
mente utilizado por los fabricantes de
mueble.

MISION DE FEDERMUEBLE —
MUEBLE CLASICO A EGIPTO

Lamision de mueble clésico desa-
rrollada en Egipto entre los dias 3 de ma-
yoy 2 dejulio forma parte de un amplio
programade mejorade lacalidad, lacom-
petitividad y acercamiento alos merca-
dos europeos de fabricantes de muebles
clésicos seleccionados en el distrito de
Damietta. Este programa esta siendo de-
sarrollado por el Centro parala Moder-
nizacion Industrial -CMI—, en el marco
de la puesta en practica del programade
modernizacion industrial egipcio, con €l
apoyo de la Comision Europea.

Una serie de equipos de expertos eu-
ropeos han proporcionado la ayuda téc-
nica alos fabricantes de muebles de Da-
mietta tanto para mejorar su calidad y
eficacia como los medios de produccién

y su capacidad de exportacion y conoci-
miento y contacto con mercados de la
Unio6n Europea.

El objetivo principa delaparticipacion
delas empresas de Damietta en este acon-
tecimiento eraencontrarse directamente con
empresas de laUnién Europeainteresadas
en el establecimiento de relaciones de coo-
peraciony demostrar sus capacidades prin-
cipaesen e suministro delareproduccion
antigua hechaamano, € artesano y mue-
bles clésicos, asi como muebles contem-
poraneosy modernos de oficina.

L os fabricantes de Damietta son co-
nocidos por la habilidad de sus artesanos
enlastalas, laincrustacion, lamarquete-
ria, asi como sus capacidades generales pa
ratrabgjar lamaderay e disefio. Estasca
pacidades afiadidas al coste competitivo
delamano deobray lafacilidad de trans-
porte alos mercados de la Uni6n Europea,
presentan oportunidades muy atractivas
paralos compradores de Union Europea.

Ademéslacapacidad expansivadelas
empresas de Damietta les permite poder
penetrar en Oriente Medio (su mercado ha-
bitual) y los mercados americanos asi co-
mo incrementar el comercioy lacoopera-
€ion con compafieros dela Unidn Europea.

FEDERMUEBLE

Este programa de asistencia al sector del mueble egipcio esta financiado por la Comisién
Europea a través del Centro de Modernizacién Industrial, CMI, organizacién que lidera el Programa
de Modernizacién Industrial, una iniciativa del Gobierno egipcio que tiene como objetivo el
desarrollo de la competitividad internacional de los sectores industriales para beneficiar la
liberalizacién del comercio global.

La participacién del sector espafiol del mueble en esta misién es fruto del trabajo que
FEDERMUEBLE, como miembro de la Confederacién Espafiola de Empresarios de la Madera,
CONFEMADERA, desarrolla desde Bruselas a través de la Oficina de Representacion del Sector de la
Madera y el Mueble en la capital europea, cuya creacién fue promovida por la Confederacién para
acercar a todo el sector de la madera a las instancias en que se toman las decisiones que le afectan.

A finales del pasado afio 2003 se puso en marcha esta Oficina en Bruselas, una iniciativa en la
que participan hasta la fecha diversas entidades del sector: AIDIMA, AEMCM, ASERMA, Cluster de
la Madera de Galicia, FEDEMCO, FEDERMUEBLE, Grupo Empresarial Ence, Puertas Puig Oliver, Feria
del Mueble de Valencia, MADERALIA y RIMASA.

La Oficina pretende servir de plataforma para llevar a cabo desde el punto de origen de las
politicas de la UE, las iniciativas del sector a nivel europeo y desarrollar la funcién de lobby en
propuestas que le afecten directamente.

Al frente de esta sede del sector en Bruselas estd Patrizio Antonicoli, experimentado profesional
en el sector de la madera y el mueble a nivel internacional.
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Normalizacion de la biomasa y de los combustibles
derivados: un imperativo para su competitividad
en el mercado energético

Juan E. Carrasco

Bajo un punto de vista de recurso
energético se suele designar con el tér-
mino biomasa a conjunto de materiales
gueintegran los residuos forestales, agri-
colasy delasindustrias derivadasy los
resultantes de la cosecha de cultivos ener-
géticos lignocelul 6sicos.

La biomasa da lugar a biocombusti-
bles s6lidos mediante su tratamiento por
diferentes procesos, generalmente de na-
turalezafisica, como lareduccion granu-
lométrica (cortado, astillado, molienda),
e secadoy ladensificacion. Lafinaidad
de estos procesos es € acondicionamiento
de las biomasas de partida para su utili-
zacion energética. El carbén vegetal, ob-
tenido mediante el proceso termoquimi-
co de carbonizacion de la biomasa se
incluye también dentro de los biocom-
bustibles sdlidos.

En & ambito dela Unién Europealas
biomasas mas utilizadas para la produc-
cion de energia son las conocidas como
lefias, las astillas forestales y, en algunos
paises, como Dinamarcay Austria, lapa-
jade cereal. Asimismo, en Espafiay en
lacuencamediterraneaen genera, estra-
dicional la utilizacion energética de de-
terminados residuos agroindustriales, co-
mo los derivados de la extraccion del
aceite de oliva (orujillo y aperujo) y del
vino (orujo de uva).

La utilizacion actual de biomasa s6-
lida para fines energéticos es de unos 45
y 4,6 MTEP/afio, respectivamente, en la
Union Europeay en Espafia, 1o que su-
pone en torno a 65% de |a energia total
producida con renovables en ambos ca-
sos. Estas cifras, no obstante, representan
menos de una cuarta parte del potencial
disponible estimado de biomasa para su
empleo energético.

Por otra parte, el incremento de la
produccion y utilizacion energética de
la biomasa hasta triplicar las cifras ac-
tuales constituye la principal estrate-
gia contemplada en €l Libro Blanco de
las Energias Renovables de la Comision
Europea[1] y en el Plan de Fomento de
las Energias Renovables espafiol [2], pa

rala consecucion del objetivo marca-
do en ambos casos de producir un 12%
de la energia primaria con renovables
en 2010.

Bajo e punto de vistade las materias
primas la consecucién de los ambiciosos
objetivos planteados implicaré laincor-
poracion a mercado de nuevos tipos de
biomasas, como las procedentes de los
cultivos energéticos, que vendran a afia
dir masvariabilidad alasyade por si muy
heterogéneas propiedades de los mate-
riales biomasicos.

En este contexto, la utilizacion co-
mercial con caracter competitivo de los
biocombustibles sdlidos esta condicio-
nada, entre otros factores, por lafatade
normas que sirvan para determinar con
fiabilidad sus caracteristicas y comporta-
miento en |0s procesos energeéticos, asi
como para establ ecer |os estandares de
calidad, tanto de |os actual es biocom-
bustibles solidos como de los que poten-
cialmente puedan en su conjunto com-
poner el espectro futuro de estos
productos.

La creacion de normas analiticas pa-
rala biomasa con los objetivos expues-
tos es un tema complejo ya que implica
no solo la adaptacién o verificacion pa-
ralagran variedad de materiales que com-
ponen este recurso de | os procedi mientos
analiticos ya utilizados para otros com-
bustibles solidos, como el carbon o los
residuos sdlidos urbanos; sino que, ade-
més, requiere e desarrollo de nuevos pro-
cedimientos adaptados a las caracteristi-
cas especificas de |os biocombustibles,
fundamental mente en aspectos tales co-
mo la toma de muestras representativas,
la determinacion de las caracteristicas fi-
sicasy la prediccién de latendencia de
las cenizas ala sinterizacion en los pro-
cesos de combustién.

Consciente de esta necesidad, en 1999
la Comision Europea elabord un man-
dato dirigido al Comité Europeo de Nor-
malizacion (CEN) para el desarrollo de
normas analiticas europeas paralos bio-
combustibles sdlidos. Fruto de este man-
dato fue la creacion al afio siguiente del
comitétécnico CEN TC 335 cuyo traba-

-
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jo en estos ultimos afos ha dado lugar
a desarrollo y redaccién de lamayor par-
te de los procedimientos analiticos nece-
sarios para la caracterizacion de la bio-
masa como combustible y que se prevé
puedan estar aprobados en |os préximos
meses con categoria de especificaciones
técnicas. En estos trabajos estan partici-
pando més de treinta laboratorios de la
mayor parte de los paises que componen
la Unién Europea incluidos muchos de
los que recientemente han accedido adlla,
gue desde 2002 reciben financiacién de
laComisién Europeaatravés del proyecto
BIONORM.

Lasituacion se hadesarrollado de for-
ma anéloga, al menos parcialmente, en
Espafia, donde en 2000, AENOR cred el
Comité Técnico AEN CTN 164 que, ba-
jolapresidenciade FEDEMCO y CON-
FEMADERA en |a Secretaria comenzé
sustrabajos paralanormalizacién de los
biocombustibles solidos. EI Comité esta
organizado en cuatro grupos:

1. terminologia;

2. especificaciones, clasesy asegu-
ramiento de |a calidad de |os bio-
combustibles;

3. muestreosy ensayosy

4. barbacoasy sus combustibles s6-
lidos y pastillas de encendido.

En el grupo 3 estamos trabajando en
el desarrollo experimental de diferen-
tes ensayos de la biomasa un total de
siete |aboratorios nacional es que desde
2002 contamos parallevar acabo €l tra-
bajo previsto con una financiacién del
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Programa PROFIT del yaextinto Mi-
nisterio de Cienciay Tecnologiay en
la actualidad del Ministerio de Edu-
cacion y Ciencia. Estos laboratorios
pertenecen al CIEMAT (dos laborato-
rios de los Departamentos de Energias
Renovablesy Combustibles Fosiles), a
Consejo Superior de Investigaciones
Cientificas (Institutos de Carboquimi-
ca, de Fisica-quimica “Rocasolano” y
del Carb6n), Asociacion paralalnves-
tigacion y Cooperacién Industrial en
Andalucia (AICIA) y alaUniversidad
Politécnicade Madrid (Escuela de Mon-
tes). Ademas participan con funciones
de asesoramiento técnico y difusion de
los resultados el Instituto paralaDi-
versificacion y el Ahorro Energético
(IDAE) y CONFEMADERA. Asimis-
mo, un representante de AENOR asis-
te alas reuniones periédicas del grupo.

L os objetivos de trabajo son dos, fun-
damentalmente;

1. Desarrollar prenormativa que dé
lugar anormas UNE para e andli-
sis delos hiocombustibles sélidos

== =

gue sean aplicables alas biomasas
espafiolas. Estas normas podran es-
tar vigentes hastala entrada de las
correspondientes europeas.

2. Verificar laaplicabilidad paralas
biomasas espafiol as mas impor-
tantes de | as especificaciones téc-
nicas europeas que vayan apare-
ciendo, en el caso de que no se
hayan utilizado dichas biomasas
en el desarrollo delas mismas, de-
terminando y proponiendo, en su
caso, las modificaciones pertinen-
tes antes de que las especificacio-
nes técnicas sean convertidas en
normas.

En la actualidad, con asesoramiento
de AENOR, se esta concluyendo lare-
daccién de un borrador de norma UNE
parael andlisis del poder calorifico de
labiomasa, que esperamos pueda estar en
vigor antes del verano de 2005.

Desded GT3y desdeel CTN 164 en
genera esperamosy confiamos qued tra
bajo que se esta llevando a cabo pueda
servir atodo el sector industrial delabio-
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masa parallevar acabo su labor con ma-
yor rigor y confianzay que esto redun-
de en una mayor competitividad y utili-
zacion de los biocombustibles sdlidos en
nuestro pais.
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